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L UvOD

Prilikom definiranja godisnjeg programa rada TZG Drnisa polaziste je u osnovnim ciljevima
turisticke zajednice koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promica-
nju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statutu Turisticke zajednice Grada Drnisa te strate-
Skim marketinSkim smjernicama i uputama Turisti¢ke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, pa
je u skladu s navedenim rad turisti¢kih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog raz-
voja (planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i pro-
vedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja
turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jaCanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regional-
nom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i go-
spodarskim, drustvenim i drugim u¢incima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisti¢ke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zadtite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nadelima odrzivog razvoja.

Zadacée lokalnih turisti¢kih zajednica sadrZane su u Zakonu o turistickim zajednicama i pro-
micanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turisti¢kih zajednica po
¢lanku 32. Zakona.

Godisnji program rada jasno prikazuje koji su ciljevi koje se u promatranom razdoblju trebaju
ostvariti (Sto Zelimo postiéi), kako ¢e se ti ciljevi ostvariti i koje aktivnosti se moraju poduzeti
da bi se doslo do cilja (rezultata), naravno imajuéi u vidu specifi¢nost svake od razina ustroja.

Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, TZG Drnisa iskazuje detaljan i precizan cilj provode-
nja svih pojedina¢no planiranih aktivnosti uzimajuéi u obzir ciljeve definirane strateskim mar-
ketinskim dokumentima.

U izradi Programa rada za 2024. godinu polazi se od :

*  Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2023. godini,

*  Turistitckog prometa na podrudju grada Drnisa ostvarenog u 2023. god.

* Stanja, strukture i ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta,

* Ocjene stanja turisti¢kog proizvoda na podru&ju Turisti¢ke zajednice Grada Drnisa,
*  Plana upravljanja razvojem i marketingom turizma drnigkog podrucja

Program rada sadrzi:

*  Procjenu registriranog fizi¢kog obujma prometa u 2023. godini i prognozu za 2024. god.
¢ Detaljan opis preduvjeta za ostvarivanje prihoda

* Detaljan opis svih aktivnosti

*  Prijedlog marketinskih aktivnosti po vrstama i projektima.



*  Procjenu plana prihoda i rashoda TZG Drnisa za 2024. godinu.

II. CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE RAZVOJA TURIZMA RH

Opéi cilj hrvatskog turizma, prema strateSkom planu Ministarstva turizma je podizanje
konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju Hrvatske kao jedne od vode¢ih medunarodnih
turistickih destinacija. Ovaj op¢i cilj obuhvaéa dva posebna cilja:

* unapredenje kvalitete i sadrZaja turisti¢kog proizvoda te
* afirmaciju Hrvatske na medunarodnom trZigtu kroz uéinkovitiju promociju.

Posebni cilj 1. — unapredenje kvalitete i sadrZaja turisti¢kog proizvoda planira se ostvariti:

* unapredenjem turisti¢ke ponude kroz potpore poduzetnistvu

* unapredenjem kvalitete ljudskih potencijala i sigurnosti i to jatanjem tridta i ljudskih
potencijala

* poboljSanjem dostupnosti i iskoriStenosti IKT tehnologija gdje Ministarstvo turizma
priprema projekt Hrvatski digitalni turizam koji za cilj ima poboljsanje dostupnosti usluga
putem modernih tehnologija gradanima, turisti¢kim djelatnicima i drugim korisnicima
usluga e-turizma

e poticaj za povecanje sigurnosti turista / HGSS

Posebni cilj 2. — podizanje konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju hrvatske kao jedne
od vodecih medunarodnih turistickih destinacija planira se ostvariti unapredenjem turisticke
promidzbe RH i upravljanja turistickom destinacijom. Ministarstvo turizma ée poticati
ostvarenje navedenih marketinskih ciljeva radi ostvarenja svog specifitnog strateSkog cilja —
afirmacije Hrvatske na medunarodnom turisti¢kom trzi$tu kroz ucinkovitiju promociju. Stoga
je kljuéno novim marketinskim aktivnostima provesti transformaciju Hrvatske u destinaciju
koja nudi viSe od obiteljskog odmora, vise od ljeta i vise od sunca i mora. Jedna od osnovnih
aktivnosti je inoviranje promocijskog mixa uz naglasak na tzv. nove medije kao nove
komunikacijske kanale s izuzetno brzim rastom korisnika te nizom prednosti poput
dostupnosti, informativnosti, moguénosti multimedijalne komunikacije i dr. Ministarstvo ¢e
podrZavati aktivnosti i mjere usmjerene stvaranju novih motiva dolazaka u destinaciju kroz
promociju destinacijskih proizvoda.

Godi$njim programom rada i financijskim planom Turistika zajednica Grada DrniSa za 2024.
godinu planira sljedeée aktivnosti:

- promoviranje turistitke destinacije na emitivnim trZi$tima u suradnji s regionalnom
turistiCkom zajednicom

- pruZanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turisti¢kom zajednicom te u suradnji s
HTZ-om

- sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora

- poticanje i sudjelovanje u uredenju destinacije, a u cilju unaprjedenja boravaka turista

- poticanje i organiziranje manifestacija koji pridonose obogaéivanju turistitke ponude

- nastavak akcija poticanja pred i posezone

- poticanje novih i unaprjedenje postojeéih turisti¢kih proizvoda



- organiziranje i poticanje akcija u cilju ofuvanja turisti€kog prostora, zastite okolisa

- redovito prikupljanje i azuriranje podataka o turistitkoj ponudi, smjestajnim i
ugostiteljskim kapacitetima, kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama te drugih
informacija potrebnih za boravak turista u destinaciji

- obavljanje informativnih poslova u svezi s turisti¢kom ponudom

- stvaranje, odrZavanje i redovno kreiranje sadrzaja na web stranicama i profilima
drustvenih mreZa

- prikupljanje i obrada podataka o turistit(kom prometu na podru&ju destinacije

Ciljevi koje se zeli ostvariti u 2024. godini su sljedeéi:

- povecanje turisti¢kog prometa

- pozicioniranje sadrZaja koji mogu biti motivom dolaska u pred i posezoni

- obogalivanje sadrzaja u glavnoj sezoni kroz nova dogadanja

- poboljSanje uvjeta boravka gostiju u destinaciji

- snaznije pokretanje suradnje nerazvijenih podrudja Zupanije, njihovo projektno i
marketinSko udruZivanje te zajedni¢ka promocija destinacije

- dodatno povezivanje iznajmljivada s proizvodatima i ponuditeljima usluga kroz
jedinstvenu ponudu ¢ime se potice lokalna potrognja

- snaZnija promocija destinacije

- organizacija eno-gastro edukacija i evenata u cilju poticanja bolje vidljivosti proizvoda,
ali i destinacije na turisti¢koj karti

L. TURISTICKI PROMET U 2023. GODINTI:

Turisti¢ka zajednica Grada Drni$a u 2023. godini ostvarila je dobre rezultate u broju ostvarenih
dolazaka i no¢enja. U 2023. godini na podru&ju Turisti¢ke zajednice Grada Drnisa ostvareno j€
9.3% viSe dolazaka i 9,3% manje noc¢enja u usporedbi s 2022. godinom.

U razdoblju od 01.01.2023. do 01.12.2023. godine na podrudju TZG DrniSa ostvareno je
ukupno:

- 5.528 dolazaka
- 29.493 nocenja

Tablica: Usporedba dolazaka i nocenja turista 2023. i 2022. god. po vrstama smjeStaja

3 . Indeks 2s o T Indeks

Vrsta objekta Dolasci | Dolasci dolasci u- Noéenja Nocenja ——
2023 2022 2023 2022

kupno ukupno

Objekti u domadin-
stvu 3.587 | 3.222 111,33 22.112 23.815 93,92
Objekti na OPG-u
(seljatkom doma-
¢instvu) 1.357 1.324 102,49 4.580 4.560 98,49
Ostali ugostiteljski
objekti za smjestaj
(Druge vrste - sku-
pina kampovi) 161 409 36,39 1.585 2117 74,87
Hoteli 409 173 263,29 963 562 | 171,35




Nekomercijalni

smjestaj 14 15 93,33 253 359 70,47
Kampovi 0 0 0,00 0 0 0,00
Nekomercijalni plo-

vni objekt 0 0 0,00 0 0 0,00
Ostalo 0 0 0,00 0 0 0,00
Plovni objekt 0 0 0,00 0 0 0,00
Restorani 0 0 0,00 0 0 0,00
Ukupno: 5.528 | 5.143 | 107,49 29.493 | 31.503 | 93,62

Od toga su INOZEMNI GOSTI ostvarili:

- 4.853 dolazaka
- 27.280 noéenja

DOMACI GOSTI ostvarili su:

- 675 dolazaka
- 2.213 noéenja

Dolasci i no¢enja po tipu objekta 2022-2023

60.000
50.000
40.000
30.000
20.000
10.000 el
0 B s L] o —
R & D & o & )
M 5 O ¢ 2 N N AN oF <
C RN S e N
& & ¥ & &<
& & Q®
A ™
H Dolasci 2023 ® Dolasci 2022 # Indeks dolasci ukupno
Nocenja 2023 = Nodenja 2022 # Indeks nocenja ukupno

Gledano po strukturi nocenja u 2023. godini najvide su nocenja ostvarili gosti
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Tablica: Turisticki promet po drzavama

iz sljedeé¢ih

Drzava Dol | Usporedba | Indeks Noée
asci | dolasci dolasci nja

Usporedba
noéenja

Indeks
nocenja




Njemacka 1.58 | 1.469 107,56 13.1 | 13.170 100,00
0 70
Nizozemska 578 | 538 107,43 2.55 | 2.297 111,23
5
Hrvatska 675 | 709 95,20 221 |2.538 87,19
3
Francuska 583 | 421 138,48 1.92 | 1.824 105,54
5
Belgija 292 | 248 117,74 1.70 | 1.237 137,43
0
Poljska 251 | 280 89,64 1.08 | 1.779 60,71
0
Austrija 173 | 144 120,14 998 | 854 116,86
Italija 186 | 172 108,14 981 | 1.289 76,11
Ujedinjena 186 | 144 129,17 841 | 784 107,27
Kraljevina
Danska 78 77 101,30 519 | 530 97,92
Ostale azijske | 3 12 25,00 359 | 376 95,48
zemlje
Slovenija 100 |91 109,89 313 | 314 99,68
Ceska 89 82 108,54 304 | 320 95,00
Svicarska 106 | 111 95,50 293 | 335 87,46
SAD 89 86 103,49 236 | 435 54,25
Ostale africke | 2 11 18,18 235 | 282 83,33
zemlje
Madarska 59 88 67,05 229 | 314 72,93
Bosna il21 17 123,53 189 |55 343,64
Hercegovina
Rumunjska 43 17 252,94 138 | 55 250,91
Makedonija 13 8 162,50 129 | 25 516,00
Slovacdka 25 16 156,25 106 |55 192,73
Irska 24 14 171,43 105 |33 318,18
Ukrajina 25 21 119,05 96 613 15,66
Australija 33 8 412,50 92 15 613,33
Svedska 13 20 65,00 78 79 98,73
Spanjolska 52 |58 89,66 76 | 246 30,89
Litva 29 33 87,88 67 111 60,36
Kanada 25 19 131,58 65 36 180,56
Srbija 2.7 9 300,00 57 64 89,06
Letonija 20 12 166,67 48 24 200,00
Izrael 31 10 310,00 41 10 410,00
Norveska 15 10 150,00 36 34 105,88
Malta 17 0 0,00 30 0 0,00
Estonija 9 15 60,00 25 69 36,23
Meksiko 9 1 900,00 22 7 314,29
Finska 9 8 112,50 19 19 100,00
Ostale zemlje Juzne | 4 21 19,05 17 255 6,67
i Srednje Amerike
Gréka 3 3 100,00 13 3 433,33




Rusija 7 4 175,00 12 4 300,00
Portugal 7 18 38,89 11 38 28,95
Bugarska 4 18 22,22 10 250 4,00
Japan 1 1 100,00 9 12 75,00
Albanija 2 0 0,00 8 0 0,00
Kina 6 7 85,71 8 150 5,33
Luksemburg 1 4 25,00 7 16 43,75
Indija 5 18 27,78 5 22 22,73
Cipar 2 5 40,00 4 5 80,00
Argentina 3 0 0,00 3 0 0,00
Koreja, Republika | 3 6 50,00 3 10 30,00
Maroko 1 0 0,00 3 0 0,00
Bjelorusija 2 0 0,00 2 0 0,00
Brazil 2 5 40,00 2 13 15,38
Juznoafricka 1 2 50,00 2 4 50,00
Republika
Novi Zeland 2 4 50,00 2 8 25,00
Kuvajt 1 0 0,00 1 0 0,00
Tajland 1 1 100,00 1 3 33,33
Crna Gora 0 7 0,00 0 7 0,00
Cile 0 1 0,00 0 1 0,00
Hong Kong, Kina |0 0 0,00 0 0 0,00
Indonezija 0 0 0,00 0 0 0,00
Island 0 1 0,00 0 5 0,00
Jordan 0 0 0,00 0 0 0,00
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00
Kazahstan 0 0 0,00 0 0 0,00
Kosovo 0 1 0,00 0 12 0,00
Lihtenstajn 0 0 0,00 0 0 0,00
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00
Ostale curopske | 0 2 0,00 0 40 0,00
zemlje
Ostale zemlje | 0 11 0,00 0 25 0,00
Oceanije
Ostale zemlje | 0 1 0,00 0 7 0,00
Sjeverne Amerike
Tajvan, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Tunis 0 0 0,00 0 0 0,00
Turska 0 23 0,00 0 385 0,00
Ujedinjeni Arapski | 0 0 0,00 0 0 0,00
Emirati
Strani turisti: 4.85 | 4.434 109,45 27.2 | 28.965 94,18
3 80
Domadi turisti: 675 | 709 95,20 2.21 | 2.538 87,19
3
UKUPNO: 5.52 | 5.143 107,49 29.4 | 31.503 93,62
8 93




Ukupni smjestajni kapaciteti na podrugju opéine Drni¥ povecavaju se iz godine u godinu, pa je
tako tijekom 2023. godine ukupni kapacitet poveéan za 65 kreveta. Na dan 30.11.2023. TZG
DrniSa raspolaZe s ukupno 709 kreveta + 159 pomocéna kreveta u ukupno 191 smjestajnih

jedinica.
Objekt Brpj_ sr_nje_é- Broj Broj .do— Broj
. tajnih jedi- | kre- datnih ob-
Vrsta objekta nica veta kreveta jekata
Hoteli 26 51 0 2
Nekomercijalni smjes-
taj 6 16 0 6
Objekti na OPG-u (se-
ljiackom domaginstvu) 23 78 23 11
Objekti u domacinstvu 112 470 134 96
Ostali ugostiteljski ob-
jekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina
kampovi) 24 94 2 8
Ukupno 191 709 159 123
IV.  PRIHODI ZA 2024. GODINU

U 2024. godini PRIHODI se planiraju u visini od 119.601,25€.

Plan za 2023. Plan za Plan za i In-
gRHopI (u kn) 2023.(u€) | 2024.(u€) udlo % deks
lzvorni prihodi 283.600,00 37.662,68 40.000,00 106,2059 1,06
1.1. Turisticka pristojba 188.600,00 25.046,48 26.500,00 105,8033 1,06
1.2. Clanarina 95.000,00 12.616,20 13.500,00 107,0053 1,07
Prihodi iz proracuna
opcine/grada/Zupanije i dr- 120.000,00 15.936,25 15.936,25 99,99997 1,00
Zavnog proracuna
P.r lho‘ih od.sustava tnsuc 160.000,00 21.248,34 40.000,00 188,25 1,88
kih zajednica
Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0 0,00
Prlhodl. od gospodarske dje- 0,00 0,00 0,00 0 0,00
latnosti
Preneseni prihod iz pretho-
. £ g 5.000,00 664,01 665,00 100,149 1,00
dne godine
7 stali prhod 7 13.000,0 7 1.26428 7 3.00,00 133,2231
o SVEUKUPNO . 693,600,0an 92.775,56 . 119601,25 128,9146085




Ukupan plan rada za 2024. god. sadrZajno se moZe grupirati u Sest osnovnih skupina aktivnosti:

* Redovni poslovi Turisti¢kog ureda na osnovu propisanih i obveznih zadaéa koje
ukljucuju odrZivo upravljanje destinacijom, rad na sustavu eVisitor (kontrolu prijava /
odjava turista, naplate boravi§ne pristojbe, unos i izmjene podataka smjeStajnih objekata
te izdavanje pristupnih podataka i obudavanje korisnika sustava), pruzanje servisnih
informacija, pripremu i aZuriranje sadrZaja komunikacijskih alata (web, aplikacija za
pametne telefone, drustvene mreze) vodenje evidencije naplate &lanarine i Clanstva,
pripremu sjednica tijela zajednice, sudjelovanje u radnim skupinama za izradu i
provedbu projekata Grada Drisa, TZ Sibensko-kninske Zupanije i drugih. Ove i sli¢ne
aktivnosti financiraju se kao redovni troskovi rada ureda.

* Razvoj turistiCkog proizvoda ukljuduje identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda, sustav oznadavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda
te podrSku turisti¢koj industriji.

* Komunikaciju i ogla§avanje — planske aktivnosti odredene odredbama &1. 32. Zakona
o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) za lokalne
zajednice koje ostvaruju manje od 1.000.000 komercijalnih nocenja.

* Destinacijski menadZment 3to ukljutuje sudjelovanje u razvoju eVisitor sustava i
sustava poslovne inteligencije temeljene na informati¢kim tehnologijama (B2B portal,
infografika), upravljanje kvalitetom u destinaciji te poticanje na oCuvanje i uredenje
okolisa

* Projekti i manifestacije su aktivnosti koje u velikoj mjeri ovise o dodatnim izvorima
financiranja. TZG Drnisa svakako ¢e nastaviti s dosadagnjim manifestacijama koje ¢e
prilagodavati sredstvima koja dobije za njihovo osmisljavanje. Kako pokazuje iskustvo
provedbe EU projekta ,,Razvoj turizma na rubnim dijelovima NP Krka®, Turisti¢ka
zajednica je relevantan partner za provedbu razvojnih projekata. Medutim, vrlo niski
izvorni prihodi, kao i nedostatan priliv sredstava u prvom dijelu godine, te nemogucnost
planiranja zbog nepoznavanja visine zaduZenja &lanarine, izrazito su ogranicavajuci
faktor za ulazak u ovakve projekte samostalno zbog obaveznog udjela sufinanciranja.
Stoga se TZG DrniSa u prvom redu prepoznaje kao partnerska institucija na zajednickim
projektima s Gradom Drni§om i drugima.

* Projekti suradnje sa sustavom turistickih zajednica i TZ Sibensko-kninske
Zupanije
* Projekt razvoja aktivnog turizma na podruéju Zupanije
* Razvoj eno i gastro ponude §to ukljuduje izradu tematskih cesta, stvaranje

preduvjeta za razvoj kusaonica priuta i vina te isticanje kvalitete domaéih sorta vina
¢ Suradnja s novinarima radi promicanja turizma

PLAN PRIHODA

Plan prihoda za 2024. godinu temelji se na projekcijama prihoda od &lanarine i boravisne
pristojbe primjenom propisanih stopa za 2024. god. uz pretpostavljenu bolju gospodarsku
aktivnost i izgradnju novih kapaciteta, dotaciji Grada Drni$a za redovan rad ureda te prihoda




od drugih aktivnosti za sufinanciranje manifestacija i razvoj novih proizvoda. Prihodi od
sustava turisti¢kih zajednica odnose se na sredstva iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrugja i kontinent koji dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ s Pravilnicima i Javnim
pozivima, sredstva iz Fonda za udruZene turistitke zajednice koje dodjeljuje HTZ u skladu s
Pravilnikom i Javnim pozivom te ostale potpore, dotacije, participacije i sl. koje se provode na
svim razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natjecajima i ostalim na¢inima
pisano regulirane suradnje.

Prihodi od drugih aktivnosti su sljedeéi:

Dotacije Grada Drni$a, Zupanije na temelju zamolbi/natje€aja/javnih poziva te odredenih
pravnih i fizi¢kih osoba (u slu¢aju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru
odredenu aktivnost koju provodi turisti¢ka zajednica) te ostale dotacije, potpore i tome sli¢no.
Dinamika ostvarenja prihoda od drugih aktivnosti u cijelosti bila bi zaklju¢no s 15.10.2024.
Javljanje na javne pozive i natjetaje kreée od studenog 2023. sukladno objavama pojedine
institucije/firme.

VLASTITI PRIHODI 40.000,00:
1.1 Turisticka pristojba  26.500,00
1.2 Clanarina 13.500,00
GRAD DRNIS 15.936,25
PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA 40.000,00
OSTALI IZVORI 23.000,00
VISAK PRETH. GOD. 665,00
SVEUKUPNO PRIHODI 119.601,25 €

Struktura prihoda prikazana je na sljedeéem grafikonu:
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RASHODI ZA 2024. GODINU

U 2024. godini RASHODI se planiraju u visini od 119.467,78 €.

Plan za Plan za blan ia
AKTIVNOSTI 2023. (u 2023. (u udio % Indeks
2024. (u €)
kn) €)
ISTRAZIVANJE | STRATE-
1. KO PLANIRANJE 0,00 0,00 0,00 0 0
Izrada strateskih/operativ-
1.1. nih/komunikacijskih/akcij- 0,00 0,00 0,00 0 0
skih dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 0,00 0,00 0 0
™ Mjerenj.e u.cmko.v:tostll 0,00 0,00 0
promotivnih aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG
2. PROIZVODA 317.500,00 | 42.164,67 59.578,02 | 141,2984 1,413
Identifikacija i vrednova-
2.1, nje resursa te strukturira- 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
nje turistickih proizvoda
2.2, Ststavi oznatavanjalvall- | o 000 o0 1.328,02 | 1.328,02 | 99,99991 1
tete turistickog proizvoda




2.2.1. | Razvoj outdoor proizvoda 10.000,00 | 1.328,02 1.328,02 | 99,99991 1
b3 Todeamein LsUkE. o o s 58.250,00 | 142,6415 | 1,4264
, dogadanja
2.3.1. Promina trail 10.000,00 1.328,02 1.500,00 112,95 1,1295
2.3:2 Promina MTB utrka 3.500,00 464,81 600,00 | 129,0857 1,2909
2.33, European Mobility week 2.000,00 265,60 200,00 75,3 0,753
554, | DOCSkamEniesmes 2.000,00 | 265,60 500,00 | 188,25 | 1,8825
Drnis plastic free
2:3:5; Uskrsni dorudak 3.000,00 398,41 400,00 100,4 1,004
2:3:6; Susret klapa 25.000,00 3.320,05 4.000,00 120,48 1,2048
2.3.7. Ususret sv Roku 3.000,00 398,41 200,00 50,2 0,502
2.3.8. DrniSke ljetne veceri 10.000,00 1.328,02 2.500,00 188,25 1,8825
54, | WMEHESEDMS - Fastival 80.000,00 | 10.624,17 | 15.000,00 | 141,1875 | 1,4119
drnisSkog merlota
Food Truck Festival - Taste
.3.10. 3 5 ! 1. A 2.000, 150, ;5
2.3.10 Like Bilice/Skradin/Drnié 10.000,00 328,02 000,00 50,6 1,506
2.3.12. | Jubilate Deo 1.000,00 132,80 150,00 112:95 1,1295
2.3.13. | Grad Drnis prijateij bastine 3.000,00 398,41 200,00 50,2 0,502
2.3.15. | GOOD fest 150.000,00 | 19.920,32 30.000,00 150,6 1,506
2.3.16. | Drniski Krnjeval 5.000,00 664,01 1.000,00 150,6 1,506
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 | #DIvV/0! | #DIV/O!
Podr3ka turisti¢koj indus-
2.5. tr'i’ji Faka tanstckol Indus 0,00 0,00 | #DIV/O! | #DIV/O!
KoMUNikacIa looLa A 70.000,00 | 9.296,15 | 11.444,88 | 123,1142 | 1,2311
VANIE
3.1 Definiranje brending sus- 0.00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/01
o tava i brend arhitekture ! ’ ) )
Oglasavanje destinacijskog
3.2 branda, turisticke ponude 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
i proizvoda
3.3. OdnosHs javiose: glos 0,00 0,00 | #DIvV/01 | #DIV/O!

balni i domadi PR




Marketinske i poslovne su-

3.4. . 10.000,00 | 1.328,02 1.328,02 | 99,99991 !
radnje
Sajmovi, poseb -
3.5, SR POsEhns prezen 6.000,00 | 796,81 | 1.000,00 1255 | 1,255
tacije i poslovne radionice
E— - -
3.6. urachja s organizatorima. | ¢ 600,00 | 796,81 | 2.000,00 251 2,51
putovanja
3.7. i lanis Brojotivnog 30.000,00 | 3.984,06 | 4.656,04 | 116,666 | 1,1687
materijala
3.3.1. | Tiskanje 20.000,00 | 2.656,04 2.656,04 | 99,99991 1
3.3.2. | Video produkcija 10.000,00 | 1.328,02 2.000,00 150,6 1,506
3.8. Internetske stranice 7.000,00 929,61 1.000,00 | 107,5714 1,0757
Kreiranje i upravljanje ba- | i
3.9. zama turisti¢kih podataka 0,00 0,00 | #DINZOL | #BIV/Ol
3.10. Turistico-Informativne 11.000,00 | 1.460,82 | 1.460,82 | 99,99977 1
aktivnosti
3.10.1. | Turisticka signalizacija 11.000,00 1.460,82 1.460,82 | 99,99977 1
RESTNACUSKIMESADE. 15.000,00 | 1.992,03 1.992,03 | 99,99991 1
MENT
Turisticki informacijski su-

. o R o 1 ; ' ! !
4 stavi i aplikacije /eVisitor 0,00 690 0,00 | #DIV/0 #DIv/o
4.2. Struéni skupovi i edukacije 6.000,00 796,81 796,81 | 99,99966 1
4.3. Koordinacija i nadzor 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
4., Upravijanje kvalitetomu 6.000,00 | 796,81 796,81 | 99,99966 1

destinaciji
4.5. roticanie i3 dedvaneit u- 3.000,00 | 398,41 398,41 | 100,0009 1
redenje okolisa
CLANSTVO U STRUKOV- ‘
N ORCARE A i 1.000,00 132,80 132,80 | 99,9984 1
5.1, Medunarodne strukovne i 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/o!
sl. organizacije
5.2, Domacerstrukovneil sh. or- 1.000,00 | 132,80 132,80 | 99,9984 1
ganizacije
5.2.1. | LAG Krka 1.000,00 132,80 132,80 | 99,9984 1
ADMINISTRATIVNI PO- 255.000,00 | 33.864,54 41.000,00 | 121,0706 1,2107
sLovi
6.1. Place 185.000,00 | 24.568,39 | 28.000,00 | 113,9676 | 1,1397
6.2. Materijalni troskovi 70.000,00 9.296,15 13.000,00 | 139,8429 | 1,3984
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!




Troskovi poslovanja mreze
6.4. predstavnistava/ ispos- 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
tava
7. REZERVA 5.000,00 664,01 664,01 | 99,99991 1
POKRIVANJE MANJKA PRI-
8. HODA IZ PRETHODNE GO- 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
DINE
SVEUKUPNO 1 693.449,14 92.098,16_ Ry A 129,7179 1,2972

U strukturi rashoda u najveéem obujmu planirani su rashodi za RAZVOJ TURISTICKOG

PROIZVODA u iznosu od 59.578,02 €, slijede ADMINISTRATIVNI RASHODI koji su

planirani u iznosu od 41.000,00 €.

Plan rashoda 2024.

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z.,, ===
Plate

CLANSTVO U STRUKOVNIM... 7

Turisti¢ki informacijski sustavi i... -
Internetske stranice

Sajmovi, posebne prezentacije i...
KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE
Grad Drni$ prijatelj bastine

Ususret sv Roku =

Promina MTB utrka .

Identifikacija i vrednovanje resursa te... -

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

0,00

#iPlanza 2024. (u€)  ®Plan za 2023. (u €)

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

U ovoj skupini rashoda planirane su sljedeée aktivnosti:

B Plan za 2023. {u kn)

200.000,00400.000,00600.000,00800.000,00

Sveukupno 59.578,02 €

a) Sustavi oznaCavanja kvalitete turistikog proizvoda

b) PodrSka razvoju turisti¢kih dogadanja
¢) Turisticka infrastruktura

Plan za Plan za Plan za
AKTIVNOSTI 2023. (u 2023. (u 2024. (u udio % Indeks
kn) £) €)
2. RACVOLTURISTICKOG PROT 317.500,00 | 42.164,67 | 59.578,02 | 141,2984 1,413
ZVODA
Identifikacija i vrednovanje
2.1. resursa te strukturiranje tu- 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
ristickih proizvoda




Sustavi oznatavanja kvali-
2.2. ustavi oznacavanja kvali 10.000,00 | 1.328,02 | 1.328,02 | 99,99991 1
tete turistickog proizvoda
2.2.1. Razvoj outdoor proizvoda 10.000,00 1.328,02 1.328,02 | 99,99991 1
: Podrsk ju turisticki
23 el Rl | on00.00 | 10836 65 | 550000 |1 s 1,4264
dogadanja ; ,
2.3.1. | Promina trail 10.000,00 | 1.328,02 | 1.500,00 112,95 | 1,1295
2.3.2. | Promina MTB utrka 3.500,00 464,81 600,00 | 129,0857 | 1,2909
2:3.3; European Mobility week 2.000,00 265,60 200,00 53 0,753
gy, | EROIOSKIRIGRHESEAIE-BIN | 5 psas 265,60 | 500,00 | 188,25 | 1,8825
plastic free
2.3.5. | Uskrsni dorutak 3.000,00 398,41 400,00 100,4 1,004
2.3.6. | Susret klapa 25.000,00 | 3.320,05 | 4.000,00 120,48 | 1,2048
2.3.7. | Ususret sv Roku 3.000,00 398,41 200,00 50,2 0,502
2.3.8. | Drnike ljetne veceri 10.000,00 | 1.328,02 | 2.500,00 188,25 | 1,8825
239, | WinefestDmis-Festivaldr- | o) 00 o 10.624,17 | 15.000,00 | 141,1875 | 1,4119
niskog merlota
Food Truck Festival - Taste
.3.10. g .000, .328, .000, 150,6 1
2.3.10 Like Bilice/Skradin/Drnis 10.000,00 | 1.328,02 | 2.000,00 50,6 506
2.3.12. | Jubilate Deo 1.000,00 132,80 150,00 112,95 | 1,1295
2.3.13. | Grad Drnis prijatelj bastine 3.000,00 398,41 200,00 50,2 0,502
2.3.15. | GOOD fest 150.000,00 | 19.920,32 | 30.000,00 150,6 1,506
2.3.16. | Drniski Krnjeval 5.000,00 664,01 1.000,00 150,6 1,506
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/0!
2.5. Podr3ka turistickoj industriji 0,00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/0!
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 59.578,02 €

U suradnji s lokalnom zajednicom planira se organizacija manifestacija s naglaskom na
izvornost, narodne obidaje, nadin Zivljenja i tradiciju (Drnigki krnjeval, Susret klapa,
Mestrovicevo blago i druge), manifestacija u funkciji promoviranja turistike ponude (Wine

o |
i



fest — festival drniskog merlota i GOOD fest), manifestacija modernog tipa (Food Truck
Festival — Taste Like Bilice/Skradin/Drni%) te manifestacija u svthu promoviranja aktivnog
turizma (Promina trail, MTB Promina, EMW, etc). Raspored ukupnih sredstava za organizaciju
manifestacija dan je u Financijskom planu na kraju dokumenta, a troskovi se odnose na tehnitke

elemente organizacije (razglas, rasvjetu, honorare izvodaca, osiguranje, konzumaciju hrane za
sudionike, ZAMP i dr).

2.2. Sustavi oznadavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

U sklopu ove aktivnosti planiraju se rashodi za razvoj outdoor proizvoda u iznosu od 1.328,02
€. Dionici koji spadaju u nedovoljno razvijena podrudja i nositelji turistitke djelatnosti i
promocije na podruéju svojih opéina/gradova prepoznali su potrebu da se, u cilju povecanja
turistickog prometa i jadanja pozicije na turisti¢kom trZistu, projektno i marketinski udruZe.
Glavni dionici i nositelji su:

1. TZG Drnisa

2. TZG Skradina

3. TZ Bilice

Osnovna ideja je da se zauzme jasna pozicija, pritom postujuéi i uvaZavajuéi poziciju drugih
dionika. Ovime je ostvaren temelj za razumijevanje efekata sinergije snaga i resursa te je
postavljena platforma za daljnje aktivnosti.

Ciljevi ove inicijative su: jadanje pozicioniranja nedovoljno razvijenih podrudja, diverzifikacija
turisticke ponude, ostvarenje rasta potraznje u pred i posezoni, rast potroSnje po gostu.

Razvoj outdoor proizvoda

S obzirom da se na podrudju destinacije sve vide razvija aktivni turizam te postoji zanimanje
gostiju za outdoor aktivnosti, TZG Drni%a ée u suradnji s udruZenim turisti¢kim zajednicama
planirati viSe sredstava za unapredenje istih kako bismo kao destinacija opravdali
vjerodostojnost i opredijeljenost kvalitetnom i odgovornom turizmu. Kroz suradnju nedovoljno
razvijenih podruéja unaprijedit ¢e se postojeée aktivnosti, osmisliti i uvesti nove, a koje
obuhvacaju uredenje i oznacavanje bike i trail staza, feratu na Promini, aZuriranje baze
podataka, nadopuna unistene signalizacije i drugo.

Ciljevi: diversificirati turistitke proizvode kroz modernizaciju i1 unaprjedenje outdoor
proizvoda, kreirati dodatne motive dolaska gostiju u pred i posezoni, pozicionirati podruéja kao
vode¢u destinaciju u Zupaniji za outdoor odmor.

Planirana sredstva: 1.328,02 €

2.3. Podrika razvoju turisti¢kih dogadaja

U 2024. godini rashodi za manifestacije planirani su u iznosu od 58.250,00 €. TZG Drnisa je
koordinator i glavni organizator gotovo svih manifestacija na podrugju Opéine Drnis.
Najvaznije manifestacije su Promina Trail utrka, Wine fest, GOOD fest, Taste Like, a koje bi
trebalo dodatno oplemeniti novim sadrZajima, kroz uklj ucivanje poznatih kuhara, organiziranje
radionica za djecu i sli¢no, pritom pazeéi da naglasak bude na izvornosti i tradiciji, a ne na
glazbenim izvoda¢ima.

Ciljevi svih nize navedenih manifestacija su:




- Obogacivanje turisti¢kog proizvoda/ponude destinacije

- Razvoj sadrZaja koji omoguéavaju produljenje turisti¢ke sezone
- Povecanje ugostiteljskog i turistickog prometa

- Stvaranju prepoznatljivog imidZa destinacije

- Podizanje marketinske vrijednosti destinacije

2.3.1. Promina trail — ova utrka zna¢ajno pridonosi razvoju turisti¢kog proizvoda aktivnog
turizma u destinaciji. U 2022. godini, na nagovor TZG Drniga utrka je imala start i cilj
u DrniSu $to se pokazalo punim pogotkom za lokalnu zajednicu u vidu veée potrodnje i
veceg broja sudionika (600 prijavljenih natjecatelja). Organizacija se provodi u
suradnji s PD Promina koji posjeduju struéna znanja i iskustvo. U utrci sudjeluju
tuzemni i inozemni natjecatelji te se iz godine u godinu prijavljuje sve veci broj
natjecatelja Sto je jedan od klju¢nih indikatora uspjesnosti, ali i medunarodnog
karaktera ove utrke. Troskovi organizacije ukljuéuju:
- Marketinska kampanja
- Nabava vode i hrane
- Nagrade za natjecatelje
- Tro8kovi izrade materijala
Cilj aktivnosti je razvoj aktivnog turizma kao jednog od najzastupljenijih turistickih proizvoda
na podrucju destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti sporta u skladu sa strateskim
marketinSkim dokumentima. Vigak letaka podijeliti ¢e se na za to specijaliziranim sajmovima
¢ime ¢e se promovirati aktivni turizam i najaviti organizacija nove utrke.
Nositelji aktivnosti i partneri: PD Promina, TZG Drnisa, TZ Zupanij e, Grad Drni$
Planirana sredstva: 1.500,00 €

2.3.2. Promina MTB utrka — po prvi put organiziramo utrku ovakvog karaktera koja ¢e biti
jedinstvena na ovim podrugjima radi konfiguracije terena. U utrci ¢e sudjelovati
tuzemni i inozemni natjecatelji. Troskovi organizacije ukljucuju:

- Marketinsku kampanju
- Nabavu vode i hrane
- Troskove izrade materijala

Cilj aktivnosti je razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turistickih proizvoda na

podrucju destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti sporta u skladu sa strateskim

marketinSkim dokumentima. ViSak letaka podijeliti ée se na za to specijaliziranim sajmovima
¢ime Ce se promovirati aktivni turizam i najaviti organizacija nove biciklisti¢ke utrke.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drni§a, BK Petar Svagi¢, PD Promina i Grad Drnis,

Planirana sredstva: 600,00 €

2.3.3. European mobility week — u sklopu europskog tjedna kretanja odrZavat ¢emo razne
sportske aktivnosti prilagodene svim uzrastima. Ukljugit ¢emo vjezbe na Poljani sa
certificiranim instruktorima, planinarenje, kanjoning, city cross te car free day. Troskovi
organizacije ukljucuju:

- Marketinske aktivnosti

- Certificiranog instruktora

- Promociju u medijima

- Natjecanje za najbolju europsku destinaciju u kategoriji manje od 20.000 stanovnika

Cilj aktivnosti je poticanje razvoja svijesti o zdravom naginu Zivota, vaZnosti kretanja te zastiti

okolisa.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa




Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.4. Dmi§ plastic free — okupljanje djece te CiS¢enje parkova, Gradine i ostalih gradskih
povrsina od smeca pokazalo se ove godine vrlo atraktivno, ¢ak i za strance. Troskovi
ukljucuju:

- Nagradu za najbolje dijete
- Troskove reprezentacije
- Predavanje na temu Plastic free Earth

Cilj je podizanje svijesti o zastiti okoli$a i ouvanju prirodnih ljepota te vaznosti pravilnog

zbrinjavanja otpada.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 500,00 €

2.3.5. Uskrsni doru¢ak — manifestacija kojom se prezentiraju tradicionalna jela i obicaji.
TroSkovi ukljucuju:
- Nabavku namirnica
- Kuhara
Cilj je otuvanje tradicije i promocija tradicionalne gastro ponude.
Nositelj: TZG Drnisa, Grad Drni$
Planirana sredstva: 400,00 €

2.3.6. Susret klapa — manifestacija koja okuplja klape iz raznih dijelova Dalmacije i Hrvatske
pod sloganom Nek se uje pisma nasa. Manifestacija je tradicijskog karaktera, a okuplja
veliki broj posjetitelja. Troskovi ukljuéuju:

- Marketingke aktivnosti

- Izradu letaka i programskih knjizica
- Zavr$nu veceru

- Razglas

Cilj je promocija tradicionalne klapske pjesme i proSirenje zabavne ljetne turisti¢ke ponude u

gradu Drnisu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drniga, Klapa Drni$, Grad Drni$

Planirana sredstva: 4.000,00 €

2.3.7. Ususret sv. Roku — manifestacija koja na svojevrstan na¢in produZzuje slavlje sv. Roka
te daje priliku mladim izvodadima, drniskim sastavima da se predstave. Troskovi
ukljucuju:

- Troskove izvodaca
- Razglas

Cilj je promocija tradicionalne nematerijalne bastine i obicaja ovog kraja.

Nositelji aktivnosti: TZG Dmisa, Grad Drnis

Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.8. Drniske ljetne veCeri — manifestacija koja okuplja drnidke bendove, a sluzi promociji i
Sirenju turisticke ponude. Troskovi ukljuduju:
- TroSkove izvodaca
- Razglas
Cilj je proSirenje zabavne ljetne turisti¢ke ponude.
Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga KUGA, Grad Dmis i TZG Drnisa
Planirana sredstva: 2.500,00 €



2.3.9. Wine fest, Festival drnidkog merlota — trajanje dva dana, odrZavanje zadnji vikend u
svibnju. Vinogradarstvo i vinarstvo duboko su ukorijenjeni u tradiciju ovog kraja.
Manifestacija se drugi put odrzala ove godine, a doprinijela je prepoznatljivosti i
posjecenosti opéine Drni$ i ruralnog dijela Sibensko-kninske Zupanije, a utemeljena je
na teznji za o¢uvanjem tradicionalnog proizvoda i gospodarskim rastom i razvojem
ovoga kraja. Specifi¢nost ove manifestacije ogleda se u moguénosti da se predstave vina
drniskog podrudja s naglaskom na merlot, sortu koja ovdje jako dobro uspijeva.
Takoder, ova manifestacija ima i edukativni karakter s ciljem boljeg upoznavanja sa
specifiCnostima i vrijednostima vina drniskog kraja, terenom te valorizacijom.
Zahvaljuju¢i ovom projektu pune se i smjestajni i ugostiteljski kapaciteti cijele opéine
Drni$ i Sireg podruéja u razdoblju izvan visoke sezone. Ova manifestacija je specifi¢no
jedinstvena prilika da se spoje edukacije, degustacije, kultura i zabava, a posjetitelji na
jednom mjestu dobivaju visestruku kvalitetnu ponudu. PostiZe se oCuvanje starih zanata
1 poti¢u se izradivadi suska da se svake godine aktiviraju oko daljnje proizvodnje kroz
omogucavanje prezentacije. Svoje znanje i godi¥nje zalaganje prezentiraju i ¢lanovi
folklornih udruga, ,,Dmiski puhacki orkestar koji kroz ples, pjesmu i narodnu nos$nju
promoviraju Drni§ domacim i stranim posjetiteljima, Suvajuéi na taj nasin materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu Drniga.

Cilj ove manifestacije je promocija kraja, o&uvanje tradicionalnog proizvoda i gospodarski rast

i razvoj drniskog kraja. Troskovi ukljuéuju:

- TroSkove organizacije

- Standove s opremom

- Marketing

- Plakate, programske knjiZice
- Smjestaj sudionika

- Nastupi izvodada

- Cage

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drmnisa, vinari, Grad Drnis, Zupanija, TZ Zupanije, razni

gospodarski subjekti

Planirana sredstva: 15.000,00 €

2.3.10. Food Truck Festival — Taste Like Bilice/Skradin/Drni$ — u listopadu 2024. Jos jedna
manifestacija proizasla iz marketinikog udruZivanja. Clanice: TZG Skradina, TZO
Bilice i TZG DrniSa. Cilj je progirenje turistitke ponude drnidkog kraja te izlaganje
drniskih proizvoda od kojih ée se raditi moderne varijante jela. Trodak ukljucuje:
- Razglas
- ZAMP
- Bend
Cilj je promocija eno i gastro ponude.
Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa
Planirana sredstva: 2.000,00 €

2.3.12. Jubilate deo — TZG DrniSa ¢e i ove godine podrzati manifestaciju promoviranja duhovne
glazbe koja okuplja veliki broj poklonika.
Planirana sredstva: 150,00 €

2.3.13. Mestrovi¢evo blago i Grad Drnis prijatelj bastine manifestacija koja okuplja srednjo- i
osnovnoSkolce oko djela i lika Ivana Mestroviéa preko vodigkih obilazaka na sljedece
teme:

- Zavitajem kroz price i legende



- Rimskim i ilirskim cestama po drnikom zaledu

- U kolijevci hrvatske drZzavnosti

- Djeca ¢uvari bastine u sklopu projekta Ministarstva kulture
TroSkovi ukljucuju:

- Izradu dokumentacije

- Promociju i marketinske aktivnosti
Cilj je izraditi programe vodenja za djecu, stvarati radionice na kojima ¢e djeca sudjelovati,
otvarati moguénosti za posjete djece iz raznih dijelova hrvatske i svijeta. Takoder, cilj je i
prikljuciti se projektu Ministarstva kulture ~Prijatelji bastine®, a koji se odnosi na programe
vodenja za trece razrede osnovnih $kola.
Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa
Partner: Udruga turisti¢kih vodi¢a Mihovil, Sibenik
Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.14. GOOD fest — kazali$ni festival koji ¢e se odrzati u srpnju, u trajanju od 5 dana, u terminu
19-23/07/2024. 5 razlicitih kazali$nih predstava zabavljat ée drnisku publiku, a nakon
predstava slijedi bogat zabavni program na kojem ¢e se predstaviti sponzori (Vinarija
Vinoplod Sibenik, Aluflex pack, G3 Spirits) i domaci proizvodagi. GOOD fest je ove
godine bio zaista najbolja manifestacija u Drnidu koja je iz dana u dan imala sve vige
posjetitelja. Ovime se poti¢u kultura i gospodarstvo u cijelom kraju s obzirom kako raste
broj dolazak i nocenja, a sve zbog velikog interesa. Troskovi ukljuéuju:

- Predstave

- Bendove

- Kucéice

- Najam bine

- Poklone za glumce i cvijeée

- Marketinske aktivnosti

- Izrada plakata i programskih knjiZica
- Studenti 1 zaStitari

- Smjestaj i prehrana za glumce

Cilj je bolja vidljivost drniskog kraja na turistitkoj karti Hrvatske te bolja turisti¢ka ponuda

koja €e objediniti kulturu, zabavni i gastro dio.

Planirana sredstva: 30.000,00 €

2.3.15. DrniSki krnjeval_tradicionalna manifestacija koja se sastoji od karnevalske povorke,
karnevalske feste, dje¢je karnevalske povorke. Trodkovi ukljuéuju:
- Izbor kraljice karnevala
- TroSak prijevoza i hrane
- Primopredaje klju¢eva
- Izrada krnje
- Marketing
Cilj je napraviti kombinaciju tradicionalnih obi¢aja, gastronomsku ponudu i zabavu te
poboljsati ponudu.
Planirana sredstva: 1.000,00 €

£ KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 11.444,88 €

&L



KOMUNIKA-
3. CIJA 1 OGLASA- 70.000,00 9.296,15 11.444,83 | 123,1142 | 1,2311
VANIJE
Definiranje
brending sus-
tava i brend ar-
hitekture
Ogla3avanje
destinacijskog
3.2, branda, turisti- 0,00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/0!
cke ponude i
proizvoda
Odnosi s jav-
3.3. noscu: globalni 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
i domadéi PR
Marketinske i
3.4. poslovne sura- 10.000,00 1.328,02 1.328,02 | 99,99991 1
dnje

Sajmovi, pose-
bne prezenta-
cije i poslovne
radionice
Suradnja s or-
3.6. ganizatorima 6.000,00 796,81 2.000,00 251 2,51
putovanja
Kreiranje pro-
37 motivnog ma- 30.000,00 3.984,06 4.656,04 | 116,8666 | 1,1687
terijala

3.1. 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIv/0!

3.5. 6.000,00 796,81 1.000,00 125,5 1,255

3.3.1. | Tiskanje 20.000,00 2.656,04 2.656,04 | 99,99991 1

Video produk-

3.3.2. & 10.000,00 1.328,02 2.000,00 150,6 1,506

3.8. Intemetske 7.000,00 929,61 1.000,00 | 107,5714 | 1,0757
stranice

Kreiranje i u-

pravljanje ba-
zama turistic-
kih podataka

Turisticko-in-
3.10. formativne ak- 11.000,00 1.460,82 1.460,82 | 99,99977 1
tivnosti

3.9. 0,00 0,00 | #DIV/O! | #DIv/0!

Turisticka sig-

3:40.2. o
nalizacija

11.000,00 1.460,82 1.460,82 | 99,99977 1

3.4. Marketinske i poslovne suradnje

Udruzivanje nedovoljno razvijenih podrugja, u ovom slu¢aju TZG Drnisa, TZG Skradina i TZO
Bilice, zahtijeva i izdvajanje odredenih sredstava za marketingke i poslovne suradnje. Gore
navedena podrudja udruZuju se projektno i marketingki te ée raditi na projektu Outdoor
aktivnosti. Predvideno je po jedno dogadanje u svakoj destinaciji, a koje ¢e imati za svrhu
promociju destinacije. Isto ée biti poprateno raznim marketinskim aktivnostima, izmedu ostalih




tiskanju materijala s naglaskom na aktivni turizam (¥to svaka destinacija nudi) te enogastro
ponudu.

Ciljevi: jatanje nedovoljno razvijenih podru&ja i brenda destinacije kao odredista aktivnog
turizma

Planirana sredstva: 1.328,02 €

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i radionice

U 2024. godini TZG Drni$a svoju ¢e ponudu predstaviti na eventualnim prezentacijama na
domadem i stranom trZistu samostalno ili u suradnji s Turistickom zajednicom Sibensko-
kninske Zupanije. Stavka ukljuCuje i izradu broSura, turistickih karata i mapa sa svim
informacijama vezanima za smjestaj, eno i gastro ponudu, bike&hike drniSkog podrudja te
prezentaciju cjelokupne turistitke ponude, a za izlaganje na za to specijaliziranim sajmovima
na kojima nastupa TZ Sibensko-kninske Zupanije

Planirana sredstva: 1.000,00 €

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

Lanjske dvije godine pokazatelj su kako drnisko podrudje godisnje posjeti oko 10-ak ekipa
turistiCkih novinara, ali i jo§ vise lifestyle novinara, influencera, kreatora miSljenja i utjecajnih
osoba (opinion makers, opinion leaders). Zahvaljujuéi njima, pri¢a o drnigkim ljepotama
prenosi se na veliki broj Citatelja i pratitelja kroz tiskane publikacije, web portale i televizijske
kuce diljem Europe. Aktivnosti koje se poduzimaju su razlidite, a ovise o zahtjevima same grupe
ili pojedinca. TZG Drni§ samostalno ili u suradnji s regionalnom TZ organizira prijem, vodenje
uz strucnog vodica te rucak ili veCeru, a po potrebi osigurava i smjestaj i nabavu poklona koji
se dijele novinarima, a sve s ciljem promocije destinacije i predstavljanja Drnia kao dobrog
domacina. Planiraju se organizirati aktivnosti po uzoru na 2022, godinu u suradnji s lokalnim
ugostiteljima, proizvoda¢ima, pruZateljima usluga smjestaja i drugih turisti¢kih usluga.
Ciljevi: promocija i stvaranje imidza destinacije

Planirana sredstva: 2.000,00 €

3.7. Kreiranje promotivnog materijala

Tiskanje

TZG Drnisa u suradnji s ostalim nerazvijenim turistickim zajednicama Sibensko-kninske
Zupanije i regionalnom TZ planira tiskati razne brogure i promidbene materijale. Osobito ¢e
se izraditi letak dogadanja i azurirati turisti€ka karta kako bi gosti dobili §to preglednije i jasne



informacije o destinaciji $to ée TZG Drniga uéiniti samostalno.
Ciljevi: promocija i informiranje o turistitkoj ponudi destinacije
Planirana sredstva: 2.656,04 €

Video produkcija

TZG Drnisa u 2024. godini planira izradu novog promotivnog filma za promociju destinacije
aktivnog turizma koja ukljuduje enogastro ponudu kako bismo doprinijeli §to ve¢em broju
posjetitelja i irenju ponude. U 2023. godini izradili smo film koji promovira outdoor ponudu.
Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije

Planirana sredstva: 2.000,00 €

3.8. Upravljanje internetskim stranicama

U 2024. godini nisu planirane veée preinake na stranicama, veé e se nastaviti s
nadopunjavanjem tekstualnim, slikovnim i video sadrZajima te provodenjem aktivnosti
namijenjenih podizanju kvalitete usluge stranice. Ova stavka ukljucuje i aktivnosti vodenja i
azuriranja facebook i instagram profila Visit Drni§, &ime se dodatno promovira destinacija.
Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije, poveéanje posjeéenosti
stranica i podizanje ranking-a dostupnosti

Planirana sredstva: 1.000,00 €

3.10. Postavljanje i odrZzavanje turisti¢ke signalizacije

TuristiCka signalizacija obnavlja se na godi§njoj razini te se dodaju i nove oznake, redovito se
nadopunjava sadrzaj. Neke table su dotrajale te ih treba zamijeniti novima (lokalitet Crkvina
Trbounje, bike&hike na Promini). Potrebno je i obnoviti odredene naljepnice putokaznih tabli.
Ciljevi: bolje informiranje posjetitelja, promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije.
Planirana sredstva: 1.460,82 €

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 1.992,03 €
U ovoj skupini rashoda planiraju se sljedeée aktivnosti:
a) Strucni skupovi i edukacije

b) Upravljanje kvalitetom u destinaciji
¢) Poticanje na ofuvanje i uredenje okolisa

DESTINACHSKI ME-
4, NADZMENT 15.000,00 1.992,03 1.992,03 | 99,99991 1
Turisticki informacij-
4.1. ski sustavi i aplika- 0,00 0,00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/0!
cije /eVisitor




Strucni skupovi i e-

4.2, .. P 6.000,00 796,81 796,81 | 99,99966 1
dukacije

4.3, Koordinacija i nadzor 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIv/0!

liani o

44. dpravijanie lualite 6.000,00 796,81 796,81 | 99,99966 1
tom u destinaciji
Poticanje na oduva-

4.5. nje i uredenje oko- 3.000,00 398,41 398,41 | 100,0009 1
lisa

3.2. Strucni skupovi i edukacije

TZG Drnisa i u 2024. godini planira odlaziti na edukacije u organizaciji regionalne TZ, HTZ-
a, Ministarstva turizma te na edukacije vezane za marketinske aktivnosti ruralnog i aktivnog
turizma, kao i na Dane hrvatskog turizma.

Cilj: unaprjedenje rada ureda i zajednice

Planirana sredstva: 796,81 €

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

U sklopu ove aktivnosti planira se sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih
projekata javnog i privatnog sektora i klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije
(programi City break, tematske ceste, Drni§ Thru Hike i sl.) te aktivnosti vezane uz sustav
nagradivanja, priznanje postignuéima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turisticke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom TZ i HTZ-om.

Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije, veca posjeéenost, veéa
potroSnja unutar destinacije, povezivanje razli&itih proizvodaca/pruzatelja usluga i podizanje
kvalitete ponude u destinaciji

Planirana sredstva: 796,81 €

4.5. Poticanje na ofuvanje i uredenje okolisa

Aktivnosti ukljuéuju aktivnosti kojima se poboljsavaju opéi uvjeti boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta (Setnice, klupe i sl.) te suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u
destinaciji radi podizanja kvalitete turisti¢kog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete
javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrudju turisti¢ke destinacije.

Ciljevi: bolja uredenost naselja, briga o zaititi okoliga i prirode

Planirana sredstva: 398,41 €

4. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Rashodi u ovoj skupini ukljuduju:

a) Domace strukovne i sl. organizacije

CLANSTVO U
5. STRUKOVNIM 1.000,00 132,80 132,80 | 99,9984 1




ORGANIZACI-
JAMA

5.1.

Medunarodne
strukovne i sl. or-
ganizacije

0,00

0,00

#DIV/0!

#DIV/0!

5.2

Domace stru-
kovne i sl. organi-
zacije

1.000,00

132,80

132,80

99,9984

5.2.1. | LAG Krka

1.000,00

132,80

132,80

99,9984

4.2.Domace strukovne i sl organizacije

LAG KRKA

TZG Drniga ¢lan je LAG-a Krka te je sukladno tome duna placati i godi$nju ¢lanarinu.
Ciljevi: poticanje poljoprivrede u ruralnim dijelovima, projekti unaprjedenja razvoja ruralnih

dijelova

Planirana sredstva: 132,80 €

S. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovoj skupini rashoda planiraju se troskovi TZG Drniga kako slijedi:

a) Place
b) Materijalni troskovi

ADMINISTRATIVNI
. . ; 41. . ,2107
6 POSLOVI 255.000,00 33.864,54 1.000,00 | 121,0706 1,210
6.1. Place 185.000,00 24.568,39 28.000,00 | 113,9676 1,1397
6.2. Materijalni troSkovi 70.000,00 9.296,15 13.000,00 | 139,8429 1,3984
6.3. Tijela turisticke zaje- 0,00 0,00 | #DIV/0! | #DIV/0!
dnice
Tro3kovi poslovanja
6.4. mreZe predstavnis- 0,00 0,00 | #DIv/0! | #DIV/0!
tava/ ispostava

6.1. Plaée

Turisticka zajednica trenutno ima jednu osobu zaposlenu na vrijeme od 4 godine (od 01. srpnja
2022.) na radnom mjestu Direktor ¢ime se omoguéava da turisticka zajednica radi cijele godine.
Po potrebi i moguénostima (financijskom pomoéi Grada i rastom prihoda) razmatrat ¢e se

zapos§ljavanje jo$ jedne osobe na radno mjesto stru¢ni suradnik

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu
Planirana sredstva: 28.000,00 €

5.2.Materijalni tro$kovi




Troskovi funkcioniranja TZG Drnisa (naknade troskova zaposlenima, rezijski troskovi, uredska
oprema i materijal, tro§kovi telefona i postarine, usavrSavanje zaposlenika, etc)

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu

Planirana sredstva: 13.000,00 €

Plan rashoda 2024.

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z.... !
Plate =
CLANSTVO U STRUKOVNIM...
Turisti¢ki informacijski sustavi i...
Internetske stranice
Sajmovi, posebne prezentacije i...
KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE -
Grad Drnis prijatelj bastine
Ususret sv Roku
Promina MTB utrka
Identifikacija i vrednovanje resursa te... =
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE
0,00 200.000,00400.000,00600.000,00800.000,00

% Planza 2024. (u€) ®mPlanza2023.(u€) ®mPlanza 2023. (u kn)

6. REZERVA

Prema naputku HTZ-a u Godi$njem programu rada i financijskom planu za 2023. godinu
potrebno je predvidjeti novéanu rezervu za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti. Odlukom Turistickog vijea moguca je
alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinatno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.
Rezerva se moZe planirati do maksimalno 5% ukupnih rashoda.

Planirana sredstva: 664,01 €

|7.] | ] rezerva | 3000000 500000] 664,01 084 ]0,1667 |

VI. FINANCIJSKI PLAN TZG DRNISA ZA 2024. GODINU

Plan za Plan za Pl 2
in 9
PRIHODI 2023. (u kn) | 2023. (u€) 202;. (u udio % Indeks




' SVEUKUPNO

' 698,600,00k
bl

92.775,56

119.601,2
5 e

1 Lo
lzvorni prihodi 283.600,00 | 37.662,68 | 40.000,00 106,2059 1,06
Turisticka pris-
1.1. . 188.600,00 | 25.046,48 | 26.500,00 105,8033 1,06
tojba
1.2. élanarina 95.000,00 12.616,20 | 13.500,00 107,0053 1,07
Prihodi iz prora-
2 ¢una
opcine/grada/zu- 120.000,00 | 15.936,25 | 15.936,25 99,99997 1,00
panije i drzavnog
proracuna
3 Prihodi od sustava
turistickih zajed- 160.000,00 | 21.248,34 | 40.000,00 188,25 1,88
nica
4 Prihodi iz EU fon- 0,00 0,00 9 0,00
. dova
5 Prihodi od gospo-
- : 0, 0,00 0,00 0 0,00
darske djelatnosti D
6 Preneseni prihod
iz prethodne go- 5.000,00 664,01 665,00 100,149 1,00
dine
7
Ostali prihodi 130.000,00 | 17.264,28 | 23.000,00 133,2231 1,33

128,914608
5

AKTIVNOSTI

Plan za
2023. (u kn)

Plan za
2023. (u €)

Plan za
2024. (u
€)

udio %

Indeks

ISTRAZIVANJE |
STRATESKO PLANI-
RANJE

0,00

0,00

0,00

1.1.

lzrada strateskih/o-
perativnih/komuni-
kacijskih/akcijskih
dokumenata

0,00

0,00

0,00

1.2,

IstraZivanje i analiza
triista

0,00

0,00

0,00

1.3.

Mjerenje ucinkovi-
tosti promotivnih
aktivnosti

0,00

0,00

RAZVOJ TURISTI-
CKOG PROIZVODA

317.500,00

42.164,67

59.578,02

141,2984

1,413

2.1.

Identifikacija i vred-
novanje resursa te
strukturiranje turis-
tickih proizvoda

0,00

0,00

#DIV/0!

#DIV/0
I

2.2,

Sustavi oznacavanja
kvalitete turisti¢kog
proizvoda

10.000,00

1.328,02

1.328,02

99,99991




Razvoj outdoor proi-

nacijskog branda,

2.2.1. 10.000,00 1.328,02 1.328,02 99,99991 1H
zvoda
i Podrska razvoju turi-
23 - . = 307, . .
stickih doga danja 307’500,00 40 83§,65 58.250,00 142,6415 ?.,4264
2.3.1. | Promina trail 10.000,00 1.328,02 1.500,00 112,95 | 1,1295
2.3.2. | Promina MTB utrka 3.500,00 464,81 600,00 129,0857 | 1,2909
755, | SAueamMabiliy 2.000,00 265,60 200,00 753 | 0,753
week
Ekoloska manifesta-
2.3.4. | cija - Drnis plastic 2.000,00 265,60 500,00 188,25 | 1,8825
free
2.3.5. Uskrsni doruéak 3.000,00 398,41 400,00 100,4 1,004
2.3.6. | Susret klapa 25.000,00 3.320,05 4.000,00 120,48 | 1,2048
2.3.7. | Ususret sv Roku 3.000,00 398,41 200,00 50,2 0,502
2.3.8. | Drniske ljetne veceri 10.000,00 1.328,02 2.500,00 188,25 | 1,8825
Wine fest Drni$ - Fe-
2.3.9. | stival drniSkog mer- 80.000,00 10.624,17 15.000,00 141,1875 | 1,4119
lota
2310 Food Truck Festival -
o Taste Like Bi- 10.000,00 1.328,02 2.000,00 150,6 1,506
lice/Skradin/Drnig
2.3.12 .
Jubilate Deo 1.000,00 132,80 150,00 112,95 | 1,1295
25515 | SraEBhA PNy 3.000,00 398,41 200,00 50,2 | 0,502
bastine
2315
GOOD fest 150.000,00 19.920,32 | 30.000,00 150,6 1,506
2.3.16 B .
Drniski Krnjeval 5.000,00 664,01 1.000,00 150,6 1,506
24, Turisticka infrastruk- 0,00 0,00 0,00 #DIV/O! #DIV/0
tura |
25, !’odrsk:i .turnstlckOJ 0,00 0,00 #DIV/0! #DIV/0
industriji !
KOMUNIKACIA 1
OGLAZAVANIE 70.000,00 9.296,15 | 11.444,88 123,1142 | 1,2311
Defmlraf\je brendm.g #DIV/O
3.1. sustava i brend arhi- 0,00 0,00 #DIV/0! i
tekture )
s j i- #DIV/0
55 Oglasavanje desti 0,00 0,00 #DIV/0! /




turisticke ponude i
proizvoda

Odnosi s javno$éu: #DIV/0
3.3. ;o !
globalni i domaci PR 600 000 HRRD !
Marketinske i po-
3.4, P 10.000,00 | 1.328,02 | 1328,02 | 99,9991 1
slovne suradnje
Sajmovi, posebne
3.5. prezentacije i po- 6.000,00 796,81 1.000,00 125,5 1,255
slovne radionice
3.6. Suradnja s organiza- 6.000,00 796,81 |  2.000,00 251 | 2,51
torima putovanja
37 Kielanie prometiv- | o odnio0 | 395406 4.656,04 | 116,3666 | 1,1687
nog materijala :
3.3.1 Tiskanje 20.000,00 2.656,04 2.656,04 99,99991 1
3.3.2. | Video produkcija 10.000,00 1.328,02 2.000,00 150,6 1,506
3.8. Internetske stranice 7.000,00 929,61 1.000,00 107,5714 | 1,0757
Kreiranje i upravija-
V,
3.9. nje bazama turistié- 0,00 0,00 #DIV/0! #DI‘ /0
kih podataka '
Sl Surisgicke-{nforma: 11.000,00 | 1.460,82 | 1.460,82 | 99,99977 1
tivne aktivnosti
L Z;;:S“Cka signaliza- 11.000,00 | 1.460,82 | 1.460,82 | 99,99977 1
DESTINACHSKI ME-
NADZMENT 15.000,00 1.992,03 1.992,03 99,99991 1
Tu.I'IStICkl !r}forr'nacu- #DIV/0
4.1. ski sustavi i aplika- 0,00 0,00 0,00 #DIV/0! ;
cije /eVisitor ’
4.2, StEucni skupoui lig= 6.000,00 796,81 796,81 |  99,99966 1
dukacije
PR - v
43, Koordinacija i nad 0,00 0,00 #DIV/0! #DIV/0
zor |
4.4. Upravijanje kvalite- 6.000,00 796,81 796,81 |  99,99966 1
tom u destinaciji
Poticanje na ocuva-
4.5, nje i uredenje oko- 3.000,00 398,41 398,41 100,0009 1
lisa
CLANSTVO U STRU-
KOVNIM ORGANI- 1.000,00 132,80 132,80 99,9984 1
ZACIJAMA
Medunarodne stru-
#DIV,
5.1. kovne i sl. organiza- 0,00 0,00 #DIV/0! | /0
cije )
5.2. Domsice strukoune | 1.000,00 132,80 132,80 99,9984 1
sl. organizacije
5.2.1. | LAG Krka 1.000,00 132,80 132,80 99,9984 1




ADMINISTRATIVNI
6. POSLOVI 255.000,00 | 33.864,54 | 41.000,00 121,0706 | 1,2107
6.1. Place 185.000,00 | 24.568,39 | 28.000,00 113,976 | 1,1397
6.2, Materijalni trodkovi 70.000,00 9.296,15 | 13.000,00 139,8429 | 1,3984
6.3. le?Ia turisti¢ke zaje- 0,00 0,00 #DIV/0! #DIV/O
dnice ]
Tro$kovi poslovanja
6.4. mreze predstavnis- 0,00 0,00 #DIV/0! #D',V/ 0
tava/ ispostava )
7. REZERVA 5.000,00 664,01 664,01 99,99991 1
POKRIVANIJE
MANJKA PRIHODA #DIV/0
|
B: 1Z PRETHODNE GO- 200 %00 e !
SVEUKUPNO 1 693.449,14 92.098,16 119'467'; 129,7179 | 1,2972

Fond za turisticke
zajednice na turis-
ticki nedovoljno
razvijenim podru-
¢jima i kontinentu

Fond za projekte
udruzenih turisti¢-
kih zajednica
SVEUKUPNO 2

TO-

SVEUKUPNO
1+ SVEUKU-
PNO2

693.449,14

92.098,16

119.467,7
8

129,7179

1,2972




Program rada Turisti¢ke zajednice Grada DrniSa s financijskim planom za 2024. god.
usvojen je na 11. sjednici Turistitkog vijeca, odrzanoj 05. prosinca 2023. godine i 9.

sjednici Skupstine, odrZanoj 05. prosinca 2023. godine.

e /"‘fgeds;edmk TuristiCke zajednice
e “ ‘\‘\ Grada Drnisa

rSc. JOSIp Beéonje%




ratuniz o . T
:racunovudstvenog'

plana

RASHODI zozz

s

RASHODI zA RADNIKE osobm bruto
dohodak za djelatnike ureda na
godiSnjoj razini (osnovni bruto
dohodak s pripadajué¢im porezima i
doprinosima) - TZG Drni3a zaposljava 1
41}djelatnicu

28.000,00

42 |MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:

analitika

materijalnih

rashoda

administrativni rashodi ureda:
odrZavanje opreme, odrzavanje i
troskovi ureda; trosak prijevoza i
sluzbenog puta; troskovi usavr$avanja

13.000,00

rashodi za potpore i organizaciju
projekata i manifestacija (Promina
Trail, MTB, EMW, Uskrsna pisanica,
Susret klapa, Svijet u bojama,
Mestrovicevo blago, Drni$ prijatelj
bastine, Drniske ljetne veleri, Drnig
plastic free, Ususret sv. Roku, FOOD
TRUCK fest, Festival priuta, Ferata,
GOOD fest) , identifikacija i
vrednovanje resursa, turisticka
infrastruktura

59.578,02

RASHODI ZA OGLASAVANIJE - posebne
prezentacije, sajmovi, poslovne
radionice, kreiranje promo materijala,
internetske stranice

16.100,92

destinacijski management - offline i
online oglasavanje, stru¢ni skupovi i
edukacije

1.992,03

¢lanstvo u strukovnim organizacijama

132,80

43|AMORTIZACUA

0,00

FINANCHSKI RASHODI - bankarske i
44 |ostale usluge

0,00

45|DONACUE

46|OSTALI RASHODI - rezerva

664,01

RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANJE
POVEZANIH NEPROFITNIH
47 |ORGANIZACIA

0

SVEUKUPNORASHODI

 119.467,78




PR 02

PRIHOD OD CLANARINA

40.000,00
33|PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 15.936,25
34|PRIHODI OD IMOVINE 0
35|PRIHODI OD DONACIA 40.000,00
36|OSTALI PRIHODI 23.000,00
PRIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH
37|ORGANIZACIA 0,00
PRIHODI (32+33+34+35+36+37) 118.936,25
PRIJENOS 665,00
SVEUKUPNO PRIHODI
(32+33+34+35+36+37+PRIJENOS) 119.601,25




raéun iz

foEunoiod-tvenog PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2024.u€ | REALIZACIJA 2024. INDEKS
plana
32 PRIHOD OD CLANARINA Hw.moo\oo_
33 PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 26.500,00
34 PRIHODI OD IMOVINE
35 PRIHODI OD DONACIJA 55.936,25
36 OSTALI PRIHODI 23.000,00
37 PRIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH
ORGANIZACIIA
PRIHODI (32+33+34+35+36+37)
PRIJENOS 665,00}
SVEUKUPNO PRIHODI o
; . 119.601,25

(32+33+34+35+36+37+PRIJENOS)




RASHODI PO VRSTAMA ; _ Plan2024.u€ ,‘,N,m>_.nN>nE> 2024. ~ INDEKS
raunovodstvenog plana o e W . . o U : , i
RASHODI ZA RADNIKE - osobni bruto dohodak za djelatnike ureda na godiSnjoj razini
41 (osnovni bruto dohodak s pripadajuéim porezima i doprinosima, putni troSak, honorari za 28.000,00
vodenje programa, fotografiranje, snimanje); TZG Drniga zaposljava 1 djelatnicu
42 MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:
administrativni rashodi ureda; poslovni prostor, odrzavanje opreme,
13.000,00
= putni troSak
£
B rashodi za potpore u_\ou.mr:_jm— 59.578,02
L i
m rashodi za oglasavanje - online, offline, potpore strateskim projektima, odrzavanje i
IS prilagodba web portala, podrska nositeljima smjestajne ponude i posebnim programima
S destinaciie, odnosi s javno¢u sa stranim PR| 16.100,92
M .m agencijama, dotisak i distrubucija info promo materijala
C ©
B rashodi za radionice, edukaciju, prezentacije i organizaciju, sluzbena putovanja, 1.992,03f
rashodi za proizvodnju multimedijalnih materijala, istrazivanje trzista, formiranje baze|
podataka, banka fotografija i priprema u izdavastvu, posebni programi
43 RASHODI AMORTIZACIJE
44 FINANCIJSKI RASHODI odnosi se na bankarske naknade i ostale usluge
45 DONACIJE 132,80
46 OSTALI RASHODI-REZERVA 664,01
RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANJE POVEZANIH NEPROFITNIH
47
ORGANIZACIJA

SVEUKUPNO RASHODI (41+42+43+44+45+46+47)

119.467,78]




