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L UVOD

Prilikom definiranja godi§njeg programa rada TZG DrniSa polaziSte je u osnovnim ciljevima
turisti¢ke zajednice koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promica-
nju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statutu Turisticke zajednice Grada DrniSa te strate-
$kim marketinskim smjernicama i uputama Turisti¢ke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, pa
je u skladu s navedenim rad turisti¢kih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog raz-
voja (planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i pro-
vedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja
turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jadanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regional-
nom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i go-
spodarskim, drustvenim i drugim u¢incima turizma, kao i potrebi i vaZnosti o€uvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisti¢ke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okoli$a, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nac¢elima odrZivog razvoja.

Zadaée lokalnih turisti¢kih zajednica sadrZane su u Zakonu o turistickim zajednicama i pro-
micanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistickih zajednica po
¢lanku 32. Zakona.

Godisnji program rada jasno prikazuje koji su ciljevi koje se u promatranom razdoblju trebaju
ostvariti (8to Zelimo postiéi), kako ¢e se ti ciljevi ostvariti i koje aktivnosti se moraju poduzeti
da bi se doslo do cilja (rezultata), naravno imajuci u vidu specifi¢nost svake od razina ustroja.

Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, TZG Drni$a iskazuje detaljan i precizan cilj provode-
nja svih pojedinaéno planiranih aktivnosti uzimajuéi u obzir ciljeve definirane strateSkim mar-
ketingkim dokumentima.

U izradi Programa rada za 2023. godinu polazi se od :

* Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2022. godini,

e Turisti¢kog prometa na podruéju grada Drnia ostvarenog u 2022. god.

e Stanja, strukture i ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta,

¢ Ocjene stanja turisti¢kog proizvoda na podruéju Turisti¢ke zajednice Grada DrniSa,
e Plana upravljanja razvojem i marketingom turizma drniskog podrucja

Program rada sadrzi:

»  Procjenu registriranog fizickog obujma prometa u 2022. godini i prognozu za 2023. god.
e Detaljan opis preduvjeta za ostvarivanje prihoda

e Detaljan opis svih aktivnosti

¢ Prijedlog marketinskih aktivnosti po vrstama i projektima.




»  Procjenu plana prihoda i rashoda TZG DrniSa za 2023. godinu.

II. CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE RAZVOJA TURIZMA RH

Opéi _cilj hrvatskog turizma, prema strateSkom planu Ministarstva turizma je podizanje
konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju Hrvatske kao jedne od vode¢ih medunarodnih
turistickih destinacija. Ovaj opéi cilj obuhvaca dva posebna cilja:

 unapredenje kvalitete i sadrZaja turistiCkog proizvoda te
+ afirmaciju Hrvatske na medunarodnom trzitu kroz ucinkovitiju promociju.

Posebni cilj 1. — unapredenje kvalitete i sadrzaja turisti¢kog proizvoda planira se ostvariti:

» unapredenjem turisti¢ke ponude kroz potpore poduzetniStvu

+ unapredenjem kvalitete ljudskih potencijala i sigurnosti i to jaCanjem trzista i ljudskih
potencijala

+ poboljdanjem dostupnosti i iskoristenosti IKT tehnologija gdje Ministarstvo turizma
priprema projekt Hrvatski digitalni turizam koji za cilj ima poboljSanje dostupnosti usluga
putem modernih tehnologija gradanima, turisti¢kim djelatnicima i drugim korisnicima
usluga e-turizma

e poticaj za povecanje sigurnosti turista / HGSS

Posebni cilj 2. — podizanje konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju hrvatske kao jedne
od vodeéih medunarodnih turistickih destinacija planira se ostvariti unapredenjem turisticke
promidZbe RH i upravljanja turistiCkom destinacijom. Ministarstvo turizma e poticati
ostvarenje navedenih marketingkih ciljeva radi ostvarenja svog specifi¢nog strateSkog cilja —
afirmacije Hrvatske na medunarodnom turisti¢kom trzistu kroz uéinkovitiju promociju. Stoga
je kljuéno novim marketinskim aktivnostima provesti transformaciju Hrvatske u destinaciju
koja nudi vise od obiteljskog odmora, vife od ljeta i viSe od sunca i mora. Jedna od osnovnih
aktivnosti je inoviranje promocijskog mixa uz naglasak na tzv. nove medije kao nove
komunikacijske kanale s izuzetno brzim rastom korisnika te nizom prednosti poput
dostupnosti, informativnosti, moguénosti multimedijalne komunikacije i dr. Ministarstvo ¢e
podrZavati aktivnosti i mjere usmjerene stvaranju novih motiva dolazaka u destinaciju kroz
promociju destinacijskih proizvoda.

Godi$njim programom rada i financijskim planom TuristiCka zajednica Grada DrniSa za 2023.
godinu planira sljedece aktivnosti:

- promoviranje turisticke destinacije na emitivnim trzi§tima u suradnji s regionalnom
turisti¢kom zajednicom

- pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s
HTZ-om

- sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora

- poticanje i sudjelovanje u uredenju destinacije, a u cilju unaprjedenja boravaka turista

- poticanje i organiziranje manifestacija koji pridonose obogaéivanju turistitke ponude

- nastavak akcija poticanja pred i posezone

- poticanje novih i unaprjedenje postoje¢ih turistickih proizvoda




- organiziranje i poticanje akcija u cilju ofuvanja turisti¢kog prostora, zastite okolia

- redovito prikupljanje i azuriranje podataka o turistickoj ponudi, smjestajnim i
ugostiteljskim kapacitetima, kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama te drugih
informacija potrebnih za boravak turista u destinaciji

- obavljanje informativnih poslova u svezi s turisti¢kom ponudom

- stvaranje, odrzavanje i redovno kreiranje sadrZaja na web stranicama i profilima
drustvenih mreza

- prikupljanje i obrada podataka o turisti¢kom prometu na podruéju destinacije

Ciljevi koje se Zeli ostvariti u 2023. godini su sljedeéi:

- povecanje turistickog prometa

- pozicioniranje sadrzaja koji mogu biti motivom dolaska u pred i posezoni

- obogacivanje sadrZaja u glavnoj sezoni kroz nova dogadanja

- poboljSanje uvjeta boravka gostiju u destinaciji

- snaZnije pokretanje suradnje nerazvijenih podrudja Zupanije, njihovo projektno i
marketinsko udruZivanje te zajedni¢ka promocija destinacije

- dodatno povezivanje iznajmljivada s proizvodatima i ponuditeljima usluga kroz
jedinstvenu ponudu éime se poti¢e lokalna potrosnja

- snaZnija promocija destinacije

- organizacija eno-gastro edukacija i evenata u cilju poticanja bolje vidljivosti proizvoda,
ali i destinacije na turisti¢koj karti

II. TURISTICKI PROMET U 2022. GODINI:

Turisticka zajednica Grada Drnifa u 2022. godini ostvarila je odli¢ne rezultate u broju
ostvarenih dolazaka i no¢enja. U 2022. godini na podru&ju Turisti¢ke zajednice Grada Drnisa
ostvareno je 10% viSe dolazaka i 12% vi$e nocenja u usporedbi s 2021. godinom.

U razdoblju od 01.01.2022. do 01.12.2022. godine na podrugju TZG Drni$a ostvareno je
ukupno:

- 5.129 dolazaka
- 30.676 nocenja

Tablica: Usporedba dolazaka i noéenja turista 2022. i 2021. god.
po vrstama smjeStaja

Vst ahjeke Dolasci | Dolasci f;:li:sk:i Nocenja Noéenja ;22:::;1
2022 2021 2022 2021

ukupno ukupno
Objekti u domacinstvu 3.230] 2.926 110,39 23.878 19.158 124,64
Objekti na OPG-u (seljach 1.327) 1.147 115,69 4.656 2.995 155,46
Ostali ugostiteljski objekti 383 468 81,84 1.211 1.527 79,31
Hoteli 173 333 51,95 562 737 76,26
Nekomercijalni smjestaj 16 25 64,00 369 462 79,87
Kampovi 0 0 0,00 0 0 0,00
Nekomercijalni plovni obje 0 0 0,00 0 0 0,00
Ostalo 0 0 0,00 0 0 0,00
Plovni objekt 0 0 0,00 0 0 0,00
Restorani 0 0 0,00 0 0 0,00
Ukupno: 5.129| 4.899 88,20 30.676| 24.879| 124,21




Od toga su INOZEMNI GOSTT ostvarili:

- 4.414 dolazaka
- 28.127 nocenja

DOMACI GOSTI ostvarili su;

- 715 dolazaka
- 2.549 nocenja

Dolasci i noéenja po tipu objekta 2021-2022

® Dolasci 2022

® Dolasci 2021

Nocenja 2022 & Nocenja 2021 ® Indeks noéenja ukupno

Gledano po strukturi noenja u 2021. godini najvise su nocenja ostvarili gosti iz sljede¢ih

zemalja:

NJEMACKA
HRVATSKA
NIZOZEMSKA
FRANCUSKA
POLJSKA

O 0 O O O

Tablica: Turisticki promet po drzavama

@ Indeks dolasci ukupno

Drzava Dola | Usporedb | Indeks | Noée | Usporedb | Indeks
sci a dolasci | dolasci | nja a nocenja | nofenja
Njemacka 1.469 | 1.327 110,70 13.17 | 11.049 119,20
0
Hrvatska 715 1.018 70,24 2.549 | 3.220 79,16
Nizozemska 538 671 80,18 2.297 | 2.555 89,90
Francuska 421 386 109,07 1.824 | 1.138 160,28
Poljska 280 | 235 119,15 1.779 | 1414 125,81
Italija 172 |77 223,38 1.311 | 230 570,00
Belgija 249 | 263 94,68 1.247 | 1.225 101,80
Austrija 144 | 124 116,13 854 654 130,58
Ujedinjena Kraljevina | 144 64 225,00 784 411 190,75
Ukrajina 21 23 91,30 613 56 1.094,64
Danska 77 39 197,44 530 265 200,00




SAD 86 84 102,38 435 183 237,70
Cetka 86 92 93,48 336 275 122,18
Svicarska 111 101 109,90 335 525 63,81
Madarska 88 27 325,93 314 126 249,21
Slovenija 91 67 135,82 314 272 115,44
Ostale zemlje Juzne i |21 8 262,50 | 265 19 1.394,74
Srednje Amerike
Bugarska 18 1 1.800,00 | 250 8 3.125,00
Spanjolska 58 38 152,63 246 48 512,50
Kina 7 1 700,00 150 1 15.000,0
0
Litva 33 14 235,71 111 19 584,21
Turska 10 3 333,33 100 16 625,00
Svedska 20 11 181,82 79 69 114,49
Estonija 15 8 187,50 69 21 328,57
Srbija 9 15 60,00 64 32 200,00
Bosna i Hercegovina 17 15 113,33 55 201 27,36
Rumunjska 17 14 121,43 55 20 275,00
Slovacka 16 32 50,00 55 92 59,78
Ostale europske zemlje | 2 1 200,00 40 1 4.000,00
Portugal 18 23 78,26 38 310 12,26
Kanada 19 4 475,00 36 16 225,00
Makedonija 9 1 900,00 |35 1 3.500,00
Norveska 10 4 250,00 |34 16 212,50
Irska 14 1 1.400,00 | 33 p: 1.650,00
Ostale zemlje Oceanije | 11 6 183,33 25 10 250,00
Letonija 12 19 63,16 24 52 46,15
Ostale africke zemlje 5 4 125,00 24 4 600,00
Indija 18 8 225,00 22 14 157,14
Finska 8 2 400,00 19 2 950,00
Luksemburg 4 2 200,00 16 50 32,00
Australija 8 4 200,00 15 28 53,57
Brazil S 1 500,00 13 7 185,71
Ostale azijske zemlje 5 14 35,71 13 58 22,41
Japan 1 0 0,00 12 0 0,00
Kosovo 1 0 0,00 12 0 0,00
Izrael 10 3 333,33 10 3 333,33
Koreja, Republika 6 6 100,00 10 12 83,33
Novi Zeland 4 1 400,00 8 1 800,00
Crna Gora 7 0 0,00 7 0 0,00
Meksiko 1 3 33,33 7 6 116,67
Ostale zemlje Sjeverne | 1 0 0,00 7 0 0,00
Amerike
Cipar 3 0 0,00 5 0 0,00
Island 1 2 50,00 5 28 17,86
Juznoafri¢ka 2 3 66,67 4 16 25,00
Republika
Rusija 4 13 30,77 4 34 11,76
Grcka 3 3 100,00 3 16 18,75




Tajland 1 0 0,00 3 0 0,00
Cile 1 3 3333 |1 5 20,00
Albanija 0 3 0,00 0 9 0,00
Argentina 0 2 0,00 0 2 0,00
Bjelorusija 0 2 0,00 0 28 0,00
Hong Kong, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Indonezija 0 0 0,00 0 0 0,00
Jordan 0 0 0,00 0 0 0,00
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00
Kazahstan 0 0 0,00 0 0 0,00
Kuvajt 0 0 0,00 0 0 0,00
Lihten$tajn 0 1 0,00 0 2 0,00
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Malta 0 2 0,00 0 2 0,00
Maroko 0 0 0,00 0 0 0,00
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00
Tajvan, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Tunis 0 0 0,00 0 0 0,00
Ujedinjeni Arapski | 0 0 0,00 0 0 0,00
Emirati
Strani turisti: 4.414 | 3.881 113,73 28.12 | 21.659 129,86
7
Domadi turisti: 715 | 1.018 70,24 2.549 | 3.220 79,16
UKUPNO: 5.129 | 4.899 104,69 | 30.67 | 24.879 123,30
6

Ukupni smjestajni kapaciteti na podrucju opéine Drni§ povecavaju se iz godine u godinu, paje
tako tijekom 2022. godine ukupni kapacitet poveéan za 72 kreveta. Na dan 01.12.2022. TZG
Drnisa raspolaZe s ukupno 660 kreveta + 143 pomoéna kreveta u ukupno 178 smjestajnih

jedinica.

Objekt :Broj hsmjdeé— lI;%roj Sroj ?}o— B;;oj
= ajnih jedi- re- atni ob-
Vrsta objekta nica veta kreveta jekata

Hoteli 26 49 0 2
Nekomercijalni smjes-
taj 5 12 0 5
Objekti na OPG-u (se-
liackom domadinstvu) 22 74 22 10
Objekti u domadinstvu 101 431 119 88
Ostali ugostiteljski ob-
jekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina
kampovi) 24 94 2 8
Ukupno 178 660 143 113




IV.

PRIHODI ZA 2023. GODINU

U 2023. godini PRIHODI se planiraju u visini od 698.600,00kn.

Plan za
Plan za Plan za udio In-
PRinoD) 2022. (u kn) | 2023. (u kn) 2025' L
. lzvorni prihodi 283.600,00 | 283.600,00 37'662': 40,6 1,00
T Turisticka pristojba 188.600,00 | 188.600,00 25'046’3 27 1,00
e Clanarina 95.000,00 |  95.000,00 12‘616'(2) 13,6 | 1,00
2 Prihodi iz proraduna o
opcine/grada/Zupanije i dr- 120.000,00 | 120.000,00 : ’5 17,18 1,00
Zavnog proraduna
3 Prihodi od sustava turistic¢- 120.000,0 | 160.000,0 | 21.248,3
£ 3 s 22,9 1,33
; kih zajednica 0 0 4
: Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00
5 PrlhOdI.Od gospodarske dje- 0,00 0,00 0,00
. latnosti
£ el oieie. o0 suente| el 60 0,17
: dne godine
7 Ostali prihodi 235.000,0 | 130.000,0 | 17.264,2 1861 0,55
SVEUKUPNO 708 5000 698.600,00 kn (92.775,56€) 0,88

0

Ukupan plan rada za 2023. god. sadrZajno se moze grupirati u Sest osnovnih skupina aktivnosti:

Redovni poslovi Turisti¢keg ureda na osnovu propisanih i obveznih zadada koje
ukljucuju odrZivo upravljanje destinacijom, rad na sustavu eVisitor (kontrolu prijava /
odjava turista, naplate boravi$ne pristojbe, unos i izmjene podataka smjestajnih objekata
te izdavanje pristupnih podataka i obudavanje korisnika sustava), pruzanje servisnih
informacija, pripremu i aZuriranje sadrzaja komunikacijskih alata (web, aplikacija za
pametne telefone, drustvene mreZe) vodenje evidencije naplate Clanarine i ¢lanstva,
pripremu sjednica tijela zajednice, sudjelovanje u radnim skupinama za izradu i
provedbu projekata Grada Drnisa, TZ Sibensko-kninske Zupanije i drugih. Ove i sli¢ne
aktivnosti financiraju se kao redovni troskovi rada ureda.

Razvoj turistickog proizveda ukljuduje identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turisti¢kih proizvoda, sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
te podrSku turisti¢koj industriji.

Komunikaciju i oglaSavanje — planske aktivnosti odredene odredbama &l. 32. Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) za lokalne




zajednice koje ostvaruju manje od 1.000.000 komercijalnih nocenja.

* Destinacijski menadZment $to ukljucuje sudjelovanje u razvoju eVisitor sustava i
sustava poslovne inteligencije temeljene na informati¢kim tehnologijama (B2B portal,
infografika), upravljanje kvalitetom u destinaciji te poticanje na oCuvanje i uredenje
okolisa

¢ Projekti i manifestacije su aktivnosti koje u velikoj mjeri ovise o dodatnim izvorima
financiranja. Kako pokazuje iskustvo provedbe EU projekta ,»Razvoj turizma na rubnim
dijelovima NP Krka“, Turistitka zajednica je relevantan partner za provedbu razvojnih
projekata. Medutim, vrlo niski izvorni prihodi, kao i nedostatan priliv sredstava u prvom
dijelu godine, te nemoguénost planiranja zbog nepoznavanja visine zaduZenja ¢lanarine,
izrazito su ograniavajuéi faktor za ulazak u ovakve projekte samostalno zbog
obaveznog udjela sufinanciranja. Stoga se TZG Drni$a u prvom redu prepoznaje kao
partnerska institucija na zajedni¢kim projektima s Gradom DrniSom i drugima.

* Projekti suradnje sa sustavom turisti¢kih zajednica i TZ Sibensko-kninske
Zupanije
*  Projekt razvoja aktivnog turizma na podrudju Zupanije
* Razvoj eno i gastro ponude $to ukljutuje izradu tematskih cesta, stvaranje

preduvjeta za razvoj kuSaonica priuta i vina te isticanje kvalitete domaéih sorta vina
* Suradnja s novinarima radi promicanja turizma

PLAN PRIHODA

Plan prihoda za 2023. godinu temelji se na projekcijama prihoda od ¢lanarine i boravisne
pristojbe primjenom propisanih stopa za 2023. god. uz pretpostavljenu bolju gospodarsku
aktivnost i zadrZavanje postojecih kapaciteta, dotaciji Grada Drni%a za redovan rad ureda te
prihoda od drugih aktivnosti za sufinanciranje manifestacija i razvoj novih proizvoda. Prihodi
od sustava turistiCkih zajednica odnose se na sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent koji dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema L.TZ s Pravilnicima
i Javnim pozivima, sredstva iz Fonda za udruZene turisticke zajednice koje dodjeljuje HTZ u
skladu s Pravilnikom i Javnim pozivom te ostale potpore, dotacije, participacije i sl. koje se
provode na svim razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natjeCajima i ostalim
nadinima pisano regulirane suradnje.

Prihodi od drugih aktivnosti su sljede¢i:

Dotacije Grada Drni$a, Zupanije na temelju zamolbi/natjeaja/javnih poziva te odredenih
pravnih i fizi¢kih osoba (u slutaju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru
odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica) te ostale dotacije, potpore i tome sli¢no.
Dinamika ostvarenja prihoda od drugih aktivnosti u cijelosti bila bi zaklju€no s 15.10.2023.
Javljanje na javne pozive i natjeaje kreée od sijecnja 2023. sukladno objavama pojedine
institucije/firme.

VLASTITI PRIHODI 283.600,00:
1.1 Turisticka pristojba 188.600,00
1.2 Clanarina 95.000,00
GRAD DRNIS 120.000,00
PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA 160.000,00

OSTALI IZVORI 130.000,00




VISAK PRETH. GOD.

SVEUKUPNO PRIHODI

Struktura prihoda prikazana je na sljedeéem grafikonu:
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V. RASHODI ZA 2023. GODINU

5.000,00

U 2023. godini RASHODI se planiraju u visini od 663.500,00 kuna (88.114,20 €).

689.600,00 kn (92.775,56 €)

Plan za 2023. (u

AKTIVNOSTI udio %
kn)
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 0,00 0
14 Iz:ac!a strateskih/operativnih/komunikacijskih/ak- 0,00 0
cijskih dokumenata
1.2, Istrazivanje i analiza trzista 0,00 0
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVO! TURISTICKOG PROIZVODA 317.500,00 57,72
21, Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturira- 0
nje turistic¢kih proizvoda
2.2, Sustavi ozna€avanja kvalitete turistickog proizvoda 10.000,00 3,1496063
2.2.4. Razvoj outdoor proizvoda 10.000,00 | 3,10077519
2.3, Podr3ka razvoju turisti¢kih dogadanja 307.500,00 | 96,8503937
2.3, Promina trail 10.000,00 3,1496063
2:3.2; Promina MTB utrka 3.500,00 1,1023622
233. European Mobility week 2.000,00 | 0,62992126




2.3.4. | Ekoloska manifestacija - Drnis plastic free 2.000,00 | 0,62992126
235 Uskrsni dorucak 3.000,00 | 0,94488189
2.3.6: Susret klapa 25.000,00 | 7,87401575
2.3.7. Ususret sv Roku 3.000,00 | 0,94488189
2:3:8. Drniske ljetne veceri 10.000,00 3,1496063
2.3.9. | Wine fest Drni$ - Festival drniskog merlota 80.000,00 | 25,1968504
2.3.10. | Food Truck Festival 10.000,00 3,1496063
2.3.12. | Jubilate Deo 1.000,00 | 0,31496063
2.3.13. | Grad Drnis prijatelj bastine 3.000,00 | 0,94488189
2.3.15. | GOOD fest 150.000,00 | 47,2440945
2.3.16. | Drniski Krnjeval 5.000,00 | 1,57480315
2.4. Turisticka infrastruktura 0,00 0
2.5, Podrska turistickoj industriji
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 70.000,00 11,69
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture
3.2 Oglasavanje destinacijskog branda, turistic¢ke po-
nude i proizvoda
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domadéi PR
3.4. MarketinSke i poslovne suradnje 10.000,00
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 6.000,00 | 8,57142857
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 6.000,00 | 8,57142857
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 30.000,00 | 57,1428571
3.3.1. | Tiskanje 20.000,00 | 28,5714286
3.3.2. Video produkcija 10.000,00 | 28,5714286
3.8. Internetske stranice 7.000,00 10
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 11.000,00 | 15,7142857
3.10.1. | Turisti¢ka signalizacija 11.000,00 | 15,7142857
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 15.000,00 2,88
4.1, Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0
4.2, Strucni skupovi i edukacije 6.000,00 40
4.3. Koordinacija i nadzor
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 6.000,00 40
4.5. Poticanje na oéuvanje i uredenje okoliga 3.000,00 20
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.000,00 0,17
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 1.000,00 100
5.2.1. | LAGKrka 1.000,00 100
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 255.000,00 44,95
6.1. Place 185.000,00 69,81
6.2. Materijalni troskovi 70.000,00 12,33
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6.3. Tijela turisti¢ke zajednice

Tro3kovi poslovanja mreze predstavnistava/ ispos-
tava

7, REZERVA 5.000,00 0,84

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GO-
DINE

‘ 7 SVEUKUPNO 1 ; 663.500,00
U strukturi rashoda u najveéem obujmu planirani su rashodi za RAZVOJ TURISTICKOG
PROIZVODA u iznosu od 317.500,00 kuna (42.164,67 €), slijede ADMINISTRATIVNI
RASHODI koji su planirani u iznosu od 255 .000,00 kuna (33.864,54 €).

6.4.

300.000,00
250.000,00
200.000,00
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50.000,00 - !
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA Sveukupno 317.500,00 kn (42.164,67 €)

U ovoj skupini rashoda planirane su sljedece aktivnosti:

a) Sustavi oznaCavanja kvalitete turistikog proizvoda
b) Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja
¢) Turisti¢ka infrastruktura

2. Facvol THRISTICKOG 333.000,00 | 317.500,00 | 42.164,67 | 57,72 | 0,9535

PROIZVODA

Identifikacija i vrednova-
nje resursa te strukturi-

24 ranje turisti¢kih proiz- 2:000,00 00 0 0
voda
Sustavi oznacavanja kva-

2.2, litete turisti¢kog proiz- 6.000,00 10.000,00 1.328,02 3,15 | 1,6667
voda

2:2.1. Razvoj outdoor proizvoda 0,00 10.000,00 1.328,02 | 3,101 0
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Podrska razvoju turisti¢-
23. o oju turistic- 1 551 000,00 | 307.500,00 | 40.836,65 | 96,85 | 0,9491
kih dogadanja
23.1. | Promina trail 5.000,00 | 10.000,00 | 1.328,02| 3,15 2
2.3.2. | Promina MTB utrka 4.000,00 | 3.500,00 | 464,81 | 1,102 | 0,875
23138 European Mobility week 2.000,00 2.000,00 265,60 0,63 1
Giggy. || RO, 2.000,00 | 2.000,00| 26560 | 0,63 1
Drni$ plastic free
2.3.5. | Uskrsni dorutak 4.000,00 | 3.000,00 | 39841 0945| 0,75
2.3.6. | Susret klapa 20.000,00 | 25.000,00 | 3.320,05 | 7,874 | 1,25
237 Ususret sv Roku 7.000,00 3.000,00 398,41 | 0,945 | 0,4286
2.3.8. | Drniske ljetne veceri 12.000,00 | 10.000,00 | 1.328,02 | 3,15 | 0,8333
lv\/fedunarodm festival pr- 100.000,00 0,00 0,00 0 0
suta
550, | WnRIESt DB Festyal 0,00 | 80.000,00 | 10.624,17 | 25,2 0
drniSkog merlota
Craft beer festival 15.000,00 0,00 0,00 0 0
2.3.10. | Food Truck Festival 25.000,00 | 10.000,00 | 1.328,02 | 3,15 0,4
2.3.12. | Jubilate Deo 1.000,00 | 1.000,00 | 132,80 | 0,315 1
P BES S;aed Diptits: puatelbse 3.000,00 | 3.000,00 | 398,41 | 0,945 1
2.3.15. | GOOD fest 100.000,00 | 150.000,00 | 19.920,32 | 47,24 15
2.3.16. | Drniki Krnjeval 12.000,00 | 5.000,00 | 664,01 | 1,575 | 0,4167
2.4, Turisticka infrastruktura 12.000,00 0,00 0,00 0 0
25 :I%?rska turistickoj indus- 0,00 0
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 317.500,00 kn

U suradnji s lokalnom zajednicom planira se organizacija manifestacija s naglaskom na
izvornost, narodne obiCaje, nacin Zivljenja i tradiciju (Sv. Roko, Susret klapa, MeStroviéevo
blago i druge), manifestacija u funkciji promoviranja turistitke ponude (Wine fest — festival
drniSkog merlota i GOOD fest), manifestacija modernog tipa (Food Truck Festival) te
manifestacija u svrhu promoviranja aktivnog turizma (Promina trail, MTB Promina, etc).
Raspored ukupnih sredstava za organizaciju manifestacija dan je u Financijskom planu na kraju
dokumenta, a troSkovi se odnose na tehni¢ke elemente organizacije (razglas, rasvjetu, honorare
izvodaca, osiguranje, konzumaciju hrane za sudionike, ZAMP i dr).

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

U sklopu ove aktivnosti planiraju se rashodi za razvoj outdoor proizvoda u iznosu od 10.000,00
kuna. Dionici koji spadaju u nedovoljno razvijena podrud¢ja i nositelji turisti¢ke djelatnosti i
promocije na podrucju svojih opéina/gradova prepoznali su potrebu da se, u cilju povecanja
turistickog prometa i jacanja pozicije na turistickom trZistu, projektno i marketinski udruze.
Glavni dionici i nositelji su:

1. TZG Drnisa

2. TZG Skradina
3. TZ Knin
4. TZ Bilice

Osnovna ideja je da se zauzme jasna pozicija, pritom po$tujuci i uvazavajuéi poziciju drugih
dionika. Ovime je ostvaren temelj za razumijevanje efekata sinergije snaga i resursa te je
postavljena platforma za daljnje aktivnosti.

Ciljevi ove inicijative su: jaGanje pozicioniranja nedovoljno razvijenih podrugja, diverzifikacija
turistiCke ponude, ostvarenje rasta potraznje u pred i posezoni, rast potro$nje po gostu.

Razvoj outdoor proizvoda

S obzirom da se na podrucju destinacije sve viSe razvija aktivni turizam te postoji zanimanje
gostiju za outdoor aktivnosti, TZG Drnisa ¢e u suradnji s udruZenim turistikim zajednicama
planirati viSe sredstava za unapredenje istih kako bismo kao destinacija opravdali
vjerodostojnost i opredijeljenost kvalitetnom i odgovornom turizmu. Kroz suradnju nedovoljno
razvijenih podru¢ja unaprijedit ¢e se postojeCe aktivnosti, osmisliti i uvesti nove, a koje
obuhvacaju uredenje i oznaCavanje bike i trail staza, feratu na Promini, aZuriranje baze
podataka, nadopuna uni$tene signalizacije i drugo.

Ciljevi: diversificirati turisticke proizvode kroz modernizaciju i unaprjedenje outdoor
proizvoda, kreirati dodatne motive dolaska gostiju u pred i posezoni, pozicionirati podrugja kao
vodeéu destinaciju u Zupaniji za outdoor odmor.

Planirana sredstva: 10.000,00kn

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadaja

U 2023. godini rashodi za manifestacije planirani su u iznosu od 317.500,00 kuna. TZG Drnisa
je koordinator i glavni organizator gotovo svih manifestacija na podrucju Opéine Drnis.
Najvaznije manifestacije su Promina Trail utrka, Wine fest, GOOD fest, a koje bi trebalo
dodatno oplemeniti novim sadrzajima, kroz ukljudivanje poznatih kuhara, organiziranje




radionica za djecu i sliéno, pritom pazeéi da naglasak bude na izvornosti i tradiciji, a ne na
glazbenim izvodacima.
Ciljevi svih niZe navedenih manifestacija su:

- Obogacivanje turistickog proizvoda/ponude destinacije

- Razvoj sadrZaja koji omoguéavaju produljenje turisticke sezone
- Povedanje ugostiteljskog 1 turisti¢kog prometa

- Stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije

- Podizanje marketinske vrijednosti destinacije

2.3.1. Promina trail — ova utrka znacajno pridonosi razvoju turisti¢kog proizvoda aktivnog
turizma u destinaciji. U 2022. godini, na nagovor TZG Drni$a utrka je imala start i cilj
u DrniSu Sto se pokazalo punim pogotkom za lokalnu zajednicu u vidu vece potrosnje i
veéeg broja sudionika (600 prijavljenih natjecatelja). Organizacija se provodi u
suradnji s PD Promina koji posjeduju stru¢na znanja i iskustvo. U utrci sudjeluju
tuzemni 1 inozemni natjecatelji te se iz godine u godinu prijavljuje sve veéi broj
natjecatelja Sto je jedan od kljuénih indikatora uspjes$nosti, ali i medunarodnog
karaktera ove utrke. TroSkovi organizacije ukljucuju:
- MarketinSka kampanja
- Nabava vode i hrane
- Nagrade za natjecatelje
- Troskovi izrade materijala
Cilj aktivnosti je razvoj aktivnog turizma kao jednog od najzastupljenijih turisti¢kih proizvoda
na podruc¢ju destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti sporta u skladu sa strateSkim
marketinskim dokumentima. Visak letaka podijeliti ¢e se na za to specijaliziranim sajmovima
¢ime ée se promovirati aktivni turizam i najaviti organizacija nove utrke.
Nositelji aktivnosti i partneri: PD Promina, TZG Drnisa, TZ Zupanije, Grad Drni§
Planirana sredstva: 10.000,00 kuna

2.3.2. Promina MTB utrka — po prvi put organiziramo utrku ovakvog karaktera koja ¢e biti
jedinstvena na ovim podru¢jima radi konfiguracije terena. U utrci ¢e sudjelovati
tuzemni i inozemni natjecatelji. TroSkovi organizacije ukljuéuju:

- Marketinsku kampanju
- Nabavu vode i hrane
- Troskove izrade materijala

Cilj aktivnosti je razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turisti¢kih proizvoda na

podrucju destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti sporta u skladu sa strateskim

marketin§kim dokumentima. Visak letaka podijeliti ¢e se na za to specijaliziranim sajmovima
¢ime ¢e se promovirati aktivni turizam i najaviti organizacija nove biciklisti¢ke utrke.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drnisa, BK Petar Svaci¢, PD Promina i Grad Drnis.

Planirana sredstva: 3.500,00 kuna

2.3.3. European mobility week — u sklopu europskog tjedna kretanja odrzavat ¢emo razne
sportske aktivnosti prilagodene svim uzrastima. Ukljuéit ¢emo vjezbe na Poljani sa
certificiranim instruktorima, planinarenje, kanjoning, city cross te car free day. TroSkovi
organizacije ukljucuju:

- MarketinSke aktivnosti

- Certificiranog instruktora

- Promociju u medijima

- Natjecanje za najbolju europsku destinaciju u kategoriji manje od 20.000 stanovnika
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Cilj aktivnosti je poticanje razvoja svijesti 0 zdravom nadinu Zivota, vaznosti kretanja te zastiti
okolisa.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 2.000,00 kuna

2.3.4. Dmi$ plastic free — okupljanje djece te CiScenje parkova, Gradine i ostalih gradskih
povrsina od smeéa pokazalo se ove godine vrlo atraktivno, ¢ak i za strance. Trogkovi
ukljucuju:

- Nagradu za najbolje dijete
- Troskove reprezentacije
- Predavanje na temu Plastic free Earth

Cilj je podizanje svijesti o zastiti okolida i ocuvanju prirodnih ljepota te vaZnosti pravilnog

zbrinjavanja otpada.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 2.000,00 kuna

2.3.5. Uskrsni dorudak — manifestacija kojom se prezentiraju tradicionalna jela i obigaji.
TroSkovi ukljuduju:
- Nabavku namirnica
- Kuhara
Cilj je ouvanje tradicije i promocija tradicionalne gastro ponude.
Nositelj: TZG Drnisa, Grad Drnig
Planirana sredstva: 3.000,00 kuna

2.3.6. Susret klapa — manifestacija koja okuplja klape iz raznih dijelova Dalmacije i Hrvatske
pod sloganom Nek se ¢uje pisma nasa. Manifestacija je tradicijskog karaktera, a okuplja
veliki broj posjetitelja. Trogkovi ukljucuju:

- MarketinSke aktivnosti

- Izradu letaka i programskih knjiZica
- Zavr$nu veceru

- Razglas

Cilj je promocija tradicionalne klapske pjesme i prosirenje zabavne ljetne turisticke ponude u

gradu Drnisu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drniga, Klapa Drnis$, Grad Drnis

Planirana sredstva: 25.000,00 kuna

2.3.7. Ususret sv. Roku — manifestacija koja na svojevrstan na¢in produzuje slavlje sv. Roka
te daje priliku mladim izvoda¢ima, drnidkim sastavima da se predstave. TroSkovi
ukljucuju:

- Troskove izvodada
- Razglas

Cilj je promocija tradicionalne nematerijalne bastine i obicaja ovog kraja.

Nositelji aktivnosti: TZG Drnisa, Grad Drnis

Planirana sredstva: 3.000,00 kuna

2.3.8. Drniske ljetne veceri — manifestacija koja okuplja drniske bendove, a sluzi promociji i
Sirenju turisticke ponude. Trogkovi ukljuuju:
- TroSkove izvodada
- Razglas
Cilj je proSirenje zabavne ljetne turisti¢ke ponude.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drnisa i drni$ki bendovi
Planirana sredstva: 10.000,00 kuna

2.3.9. Wine fest, Festival drniskog merlota — trajanje dva dana, odrZavanje zadnji vikend u
svibnju. Vinogradarstvo i vinarstvo duboko su ukorijenjeni u tradiciju ovog kraja.
Manifestacija se prvi put odrzala ove godine, a doprinijela je prepoznatljivosti i
posjeéenosti opéine Drni¥ i ruralnog dijela Sibensko-kninske Zupanije, a utemeljena je
na teznji za oCuvanjem tradicionalnog proizvoda i gospodarskim rastom i razvojem
ovoga kraja. Prvu ve€er posjecenost je bila 2500, a drugu 1500 gostiju. Specifi¢nost ove
manifestacije ogleda se u moguénosti da se predstave vina drniskog podrudja s
naglaskom na merlot, sortu koja ovdje jako dobro uspijeva. Takoder, ova manifestacija
ima i edukativni karakter s ciljem boljeg upoznavanja sa specifinostima i
vrijednostima vina drniSkog kraja, terenom te valorizacijom. Zahvaljujuéi ovom
podrucja u razdoblju izvan visoke sezone. Ova manifestacija je specifi¢no jedinstvena
prilika da se spoje edukacije, degustacije, kultura i zabava, a posjetitelji na jednom
mjestu dobivaju visestruku kvalitetnu ponudu. PostiZe se ofuvanje starih zanata i poti¢u
se izradiva€i suska da se svake godine aktiviraju oko daljnje proizvodnje kroz
omogucavanje prezentacije. Svoje znanje i godiSnje zalaganje prezentiraju i ¢lanovi
folklornih udruga, ,,Drniski puhacki orkestar* koji kroz ples, pjesmu i narodnu nos$nju
promoviraju Drni§ domaéim i stranim posjetiteljima, ¢uvajuéi na taj na¢in materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu Drniga.

Cilj ove manifestacije je promocija kraja, o¢uvanje tradicionalnog proizvoda i gospodarski rast

i razvoj drniskog kraja. Troskovi ukljucuju:

- Troskove organizacije

- Standove s opremom

- Marketing

- Plakate, programske knjiZice
- Smjestaj sudionika

- Nastupi izvodaca

- Cage

Nositelji aktivnosti 1 partneri: TZG Drnisa, vinari, Grad Drnis, Zupanija, TZ Zupanije, razni

gospodarski subjekti

Planirana sredstva: 80.000,00 kuna

2.3.10. Food Truck Festival — u listopadu 2023. Cilj je pro$irenje turistiCke ponude drniskog
kraja te izlaganje drniSkih proizvoda od kojih ¢e se raditi moderne varijante jela. Tro$ak
ukljucuyje:

- Najam Standova

- Trosak, struje, vode, interneta
- Razglas

- ZAMP

- Bend

Cilj je promocija eno i gastro ponude.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 10.000,00 kuna

2.3.12. Jubilate deo — TZG Drnisa e i ove godine podrzati manifestaciju promoviranja duhovne
glazbe koja okuplja veliki broj poklonika.
Planirana sredstva: 1.000,00 kuna

o
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2.3.13. Mestrovicevo blago i Grad Drni¥ prijatelj bastine manifestacija koja okuplja srednjo- i
osnovnoSkolce oko djela i lika Ivana Mestroviéa preko vodickih obilazaka na sljedeée
teme:

- Zavicajem kroz price i legende

- Rimskim i ilirskim cestama po drniskom zaledu

- U kolijevei hrvatske dr¥avnosti

- Djeca ¢uvari bastine u sklopu projekta Ministarstva kulture
TroSkovi uklju¢uju:

- [zradu dokumentacije

- Promociju i marketingke aktivnosti

Cilj je izraditi programe vodenja za djecu, stvarati radionice na kojima ée djeca sudjelovati,

otvarati mogucnosti za posjete djece iz raznih dijelova hrvatske i svijeta. Takoder, cilj je i

prikljuditi se projektu Ministarstva kulture »Prijatelji bastine®, a koji se odnosi na programe

vodenja za trece razrede osnovnih $kola.

Nositelj aktivnosti: TZG Drniga

Planirana sredstva: 3.000,00 kuna

2.3.15. GOOD fest — kazalisni festival koji €e se odrzati u srpnju, u trajanju od 5 dana, u terminu
20-24/07/2023. 5 razli¢itih kazali$nih predstava zabavljat ¢e drnigku publiku, a nakon
predstava slijedi bogat zabavni program na kojem ¢e se predstaviti sponzori (Vinarija
Vinoplod Sibenik, Aluflex pack, Carlsberg) i doma¢i proizvodadi. GOOD fest je ove
godine bio zaista najbolja manifestacija u DrniSu koja je iz dana u dan imala sve vise
posjetitelja. Ovime se poti¢u kultura i gospodarstvo u cijelom kraju s obzirom kako raste
broj dolazak i no¢enja, a sve zbog velikog interesa. Trokovi ukljucuju:

- Predstave

- Bendove

- Kudice

- Najam bine

- Poklone za glumce i cvijeée

- Marketingke aktivnosti

- Izrada plakata i programskih knjizica
- Studenti i zastitari

- Smjestaj i prehrana za glumce

Cilj je bolja vidljivost drniskog kraja na turisti¢koj karti Hrvatske te bolja turistika ponuda

koja ¢e objediniti kulturu, zabavni i gastro dio.

Planirana sredstva: 150.000,00 kn

2.3.16. Drniski krnjeval tradicionalna manifestacija koja se sastoji od karnevalske povorke,
karnevalske feste, djegje karnevalske povorke. Troskovi ukljuéuju:
- Izbor kraljice karnevala
- TroSak prijevoza i hrane
- Primopredaje kljuteva
- Izrada krnje
- Marketing
Cilj je napraviti kombinaciju tradicionalnih obi¢aja, gastronomsku ponudu i zabavu te
poboljsati ponudu.
Planirana sredstva: 5.000,00 kuna




3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

70.000,00kn (9.296,15 €)

KOMUNIKACUJAIOGLA- | .
i = 155 70. ;
3 EAVANJE ‘15’5/’0’0‘(4),00 0.000,00 | 9.296,15 | 11,69 | 0,4516
Definiranje brending su-
3.1. . : 0,00 0
stava i brend arhitekture .
Oglasavanje destinacij-
3.2. skog branda, turisticke 0,00 0
ponude i proizvoda
Odnosi s javnoséu: glo-
B balni i domaéi PR o 0
3.4. Markerinzke finaslovne 10.000,00 | 1.328,02 0
suradnje
Sajmovi, posebne pre-
3.5. zentacije i poslovne ra- 12.000,00 6.000,00 796,81 | 8,571 0,5
dionice
3.6. Suradnja Sorgan|zato- 6.000,00 | 796,81 | 8,571 0
rima putovanja
3.7. Kreiranje promotivnog |, 156 00 | 30.000,00 | 3.984,06 | 42,86 | 0,75
materijala
3.3.1, Tiskanje 40.000,00 | 20.000,00 2.656,04 | 28,57 0,5
3.3.2. Video produkcija 10.000,00 1.328,02 | 14,29 0
3.8. Internetske stranice 7.000,00 7.000,00 929,61 10 1
Kreiranje i upravljanje
3.9. bazama turistickih poda- | 85.000,00 0,00 0
taka
3.10. Turisticko-informativae | 1, 10060 | 11.000,00 | 1.460,82 | 15,71 1
aktivnosti
3.10.1. | Turisticka signalizacija 11.000,00 11.000,00 1.460,82 | 15,71 1

3.4. Marketinske i poslovne suradnje

Udruzivanje nedovoljno razvijenih podruc¢ja, u ovom sluc¢aju TZG DrniSa, TZ Skradin, TZ Knin
i TZO Bilice, zahtijeva i izdvajanje odredenih sredstava za marketinske i poslovne suradnje.
Gore navedena podru¢ja udruzuju se projektno i marketinski te ¢e raditi na projektu Outdoor
aktivnosti. Predvideno je po jedno dogadanje u svakoj destinaciji, a koje ¢e imati za svrhu
promociju destinacije. Isto ¢e biti popra¢eno raznim marketin$kim aktivnostima, izmedu ostalih
tiskanju materijala s naglaskom na aktivni turizam ($to svaka destinacija nudi) te enogastro

ponudu.

Ciljevi: jacanje nedovoljno razvijenih podruéja i brenda destinacije kao odredista aktivnog

turizma

Planirana sredstva: 10.000,00 kuna




3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i radionice

U 2023. godini TZG Drnisa svoju ¢e ponudu predstaviti na eventualnim prezentacijama na
domacem i stranom trZistu samostalno ili u suradnji s Turistickom zajednicom Sibensko-
kninske Zupanije. Stavka ukljucuje i izradu brofura, turistickih karata i mapa sa svim
informacijama vezanima za smjestaj, eno i gastro ponudu, bike&hike driSkog podrugja te
prezentaciju cjelokupne turisti¢ke ponude, a za izlaganje na za to specijaliziranim sajmovima
na kojima nastupa TZ Sibensko-kninske Zupanije

Planirana sredstva: 6.000,00 kuna

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

Lanjske dvije godine pokazatelj su kako drnigko podrucje godisnje posjeti oko 10-ak ekipa
turistiCkih novinara, ali i jo§ vise lifestyle novinara, influencera, kreatora miSljenja i utjecajnih
osoba (opinion makers, opinion leaders). Zahvaljujuéi njima, prica o drniskim ljepotama
prenosi se na veliki broj ¢itatelja i pratitelja kroz tiskane publikacije, web portale i televizijske
kuce diljem Europe. Aktivnosti koje se poduzimaju su razligite, a ovise o zahtjevima same grupe
ili pojedinca. TZG Drni§ samostalno ili u suradnji s regionalnom TZ organizira prijem, vodenje
uz strucnog vodica te rucak ili vegeru, a po potrebi osigurava i smjestaj i nabavu poklona koji
se dijele novinarima, a sve s ciljem promocije destinacije i predstavljanja Drniga kao dobrog
domacina. Planiraju se organizirati aktivnosti po uzoru na 2022. godinu u suradnji s lokalnim
ugostiteljima, proizvoda¢ima, pruzateljima usluga smjestaja i drugih turistickih usluga.
Ciljevi: promocija i stvaranje imidza destinacije

Planirana sredstva: 6.000,00 kuna

3.7. Kreiranje promotivnog materijala

Tiskanje

TZG Drni$a u suradnji s ostalim nerazvijenim turistiCkim zajednicama Sibensko-kninske
Zupanije i regionalnom TZ planira tiskati razne brosure i promidzbene materijale. Osobito ée
se izraditi letak dogadanja i aZurirati turisti¢ka karta kako bj gosti dobili §to preglednije i jasne
informacije o destinaciji §to ée TZG Drnisa uiniti samostalno.

Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije

Planirana sredstva: 20.000,00 kuna

Video produkcija
TZG Drni8a u 2023. godini planira izradu novog promotivnog filma za promociju destinacije

aktivnog turizma koja ukljuduje enogastro ponudu kako bismo doprinijeli §to veéem broju
posjetitelja i $irenju ponude.




Ciljevi: promocija i informiranje o turistickoj ponudi destinacije

Planirana sredstva: 20.000,00 kuna

3.8. Upravljanje internetskim stranicama

U 2023. godini nisu planirane vece preinake na stranicama, ve¢ ¢e se nastaviti s
nadopunjavanjem tekstualnim, slikovnim i video sadrzajima te provodenjem aktivnosti
namijenjenih podizanju kvalitete usluge stranice. Ova stavka ukljucuje i aktivnosti vodenja i

aZuriranja facebook i instagram profila Visit Drni$, ¢ime se dodatno promovira destinacija.

Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢ckoj ponudi destinacije, poveéanje posjecenosti
stranica i podizanje ranking-a dostupnosti

Planirana sredstva: 7.000,00 kuna

3.10. Postavljanje i odrzavanje turisti¢ke signalizacije

Turisti¢ka signalizacija obnavlja se na godiSnjoj razini te se dodaju i nove oznake, redovito se
nadopunjava sadrzaj. Neke table su dotrajale te ih treba zamijeniti novima (lokalitet Crkvina
Trbounje, bike&hike na Promini). Potrebno je i obnoviti odredene naljepnice putokaznih tabli.
Ciljevi: bolje informiranje posjetitelja, promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije.

Planirana sredstva: 11.000,00 kuna

4.  DESTINACIJSKI MENADZMENT

U ovoj skupini rashoda planiraju se sljedece aktivnosti:

a) Strucni skupovi i edukacije

b) Upravljanje kvalitetom u destinaciji
¢) Poticanje na o¢uvanje i uredenje okoliSa

15.000,00kn (1.992,03 €)

4. DESTINACISKI MENADZMENT . 17.000,00 | 15.000,00 1.992,03 2,88 | 0,8824

an. Turls'»tlck.l. mforr_n.acuskl sustavi 8.000,00 0,00 0,00 0 0
i aplikacije /eVisitor

4.2, Strucni skupovi i edukacije 6.000,00 6.000,00 796,81 40 1

4.3, Koordinacija i nadzor 0,00 0

4.4. Upravijanje kvalitetom udes- | 5 45600 | 6.000,00 [ eeil| 40 2
tinaciji

45, P?tlcanj.ev na ocuvanje i urede- 3.000,00 398,41 20 0
nje okoliSa




4.2. Strucni skupovi i edukacije

TZG Drnisa i u 2023. godini planira odlaziti na edukacije u organizaciji regionalne TZ, HTZ-
a, Ministarstva turizma te na edukacije vezane za marketingke aktivnosti ruralnog i aktivnog
turizma.

Cilj: unaprjedenje rada ureda i zajednice
Planirana sredstva: 6.000,00 kuna

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

U sklopu ove aktivnosti planira se sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih
projekata javnog i privatnog sektora i klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije
(programi City break, tematske ceste, DrniS Thru Hike i sl.) te aktivnosti vezane uz sustavy
nagradivanja, priznanje postignuéima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turistitke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom TZ i HTZ-om.

Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢ckoj ponudi destinacije, veéa posjecenost, veca
potroSnja unutar destinacije, povezivanje razliditih proizvodaca/pruZatelja usluga i podizanje
kvalitete ponude u destinaciji

Planirana sredstva: 6.000,00 kuna

4.5. Poticanje na ofuvanje i uredenje okoli§a

Aktivnosti ukljuduju aktivnosti kojima se poboljsavaju op¢i uvjeti boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta (Setnice, klupe i sl.) te suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u
destinaciji radi podizanja kvalitete turisti¢kog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete
javnih usluga, servisa i komunalnih sluZbi na podrudju turisti¢ke destinacije.

Ciljevi: bolja uredenost naselja, briga o zastiti okoli$a i prirode

Planirana sredstva: 3.000,00 kuna

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Rashodi u ovoj skupini ukljucuju:

a) Domace strukovne i sl. organizacije

CLANSTVO U STRUKOVNIM
5. ORGANIZACUAMA 1.000,00 1.000,00 132,80 | 0,17 1

51, Medunarodl:l.e strukovne i 0,00 0
sl. organizacije

5.2, Bomaice Steukovae lisl.ior: 1.000,00 | 1.000,00 | 132,80 | 100 1
ganizacije

5.2.1. | LAG Krka 1.000,00 1.000,00 132,80 100 1

i

5.2.Domacée strukovne i sl organizacije

LAG KRKA

TZG Drni8a ¢lan je LAG-a Krka te je sukladno tome duzna placati i godi$nju &lanarinu.
Ciljevi: poticanje poljoprivrede u ruralnim dijelovima, projekti unaprjedenja razvoja ruralnih




dijelova
Planirana sredstva: 1.000,00 kuna

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovoj skupini rashoda planiraju se troSkovi TZG Drnisa kako slijedi:

a) Place
b) Materijalni troSkovi

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 283.000,00 | 255.000,00 | 33.864,54 | 44,95 | 0,9011
6.1. Place 178.000,00 | 185.000,00 | 24.568,39 | 69,81 | 1,0393
6.2. Materijalni troskovi 60.000,00 | 70.000,00 | 9.296,15 | 12,33 | 1,1667
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0
6.4. Troskovi p_cv)slovan.ja mreze 0,00 0
predstavnistava/ ispostava
6.1. Place

Turisticka zajednica trenutno ima jednu osobu zaposlenu na vrijeme od 4 godine (od 01. srpnja
2022.) na radnom mjestu Direktor ¢ime se omogucava da turisti¢ka zajednica radi cijele godine.
Po potrebi i moguénostima (financijskom pomoé¢i Grada i rastom prihoda) razmatrat ¢e se
zaposljavanje jo§ jedne osobe na radno mjesto stru¢ni suradnik

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu

Planirana sredstva: 185.000,00 kuna

6.2.Materijalni troskovi

Troskovi funkcioniranja TZG Drnisa (naknade tro§kova zaposlenima, reZijski troSkovi, uredska
oprema 1 materijal, troSkovi telefona i postarine, usavr$avanje zaposlenika, etc)

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu

Planirana sredstva: 70.000,00 kuna

7. REZERVA

Prema naputku HTZ-a u Godi$njem programu rada i financijskom planu za 2023. godinu
potrebno je predvidjeti nov¢anu rezervu za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti. Odlukom Turisti¢kog vijeéa moguca je
alokacija sredstava rezerve na ostale pojedina¢no planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.
Rezerva se moze planirati do maksimalno 5% ukupnih rashoda.

Planirana sredstva: 5.000,00 kuna

17.] | |rezerva | 30.000,00 | 5.00000] 664,01] 084]0,1667 |

N




VI. FINANCIJSKI PLAN TZG DRNISA ZA 2023. GODINU

SVEUKUPNO

788.600,

{0]0]

Plan za Plan za Plan za dio a
PRIHODI 2022.(u | 2023.(u | 2023. "y e
kn) kn) (u€) .
1 L 283.600,0 | 283.600, 7.
Izvorni prihodi Ci a0 e 40,6 | 1,00
0 0 68
1.1 A A . .600, .
Turisticka pristojba 98600.0 | 188.600,0 | 25040 27 | 1,00
0 0 48
1.2 v . .
Clanarina 95.000,00 | 95.000,00 -~ 61266 13,6 1,00
Prihodi iz proraéuna
2 % ¢ o 120.000,0 | 120.000,0 | 15.936, | 17,1
opcine/grada/Zupanije i driav- 0 5 55 g 1,00
nog proracuna
3 Prihodi od sustava turistickih za- 120.000, | 160.000, | 21.24s, Sl
. jednica 00 00 34 ¢ /
q
Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00
5 Pr.lhodl od gospodarske djelatno- 0,00 0,00 0,00
sti
6 Prel?esem prihod iz prethodne 30.000,0 5.000,00 | 664,01 | 0,72 | 017
: godine 0
235. .0 :
7 Ostali prihodi 35 0(:)% 130 (())% 17.264, | 18,6

Plan za Plan za Plan za dle In-
AKTIVNOSTI 2022. (u 2023. (u 2023. % daks
kn) kn) (u€) -
1 ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANI- 0,00 0,00 0,00 0 0
RANJE
Izrada strateskih/operativnih/komu-
. Gt i ,0 0,00 ; 0 0
4 nikacijskih/akcijskih dokumenata 0.0¢ 8 200
1.2, Istrazivanje i analiza trista 0,00 0,00 0,00 0 0
1.3. Mjc?reme_ucmkowtostn promotivnih 0,00 0
aktivnosti
2 RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA 333.000,0 | 317.500,0 42.164, | 57,7 | 0,953
0 0 67 2 5
Identifikacija i vrednovanje resursa
2.1. te strukturiranje turisti¢kih proiz- 3.000,00 0,00 0 0
voda
23, §ustaw o.znacavanja kvalitete turisti- 6.000,00 | 10.000,00 1.328,0 3,15 1,666
¢kog proizvoda 2 7
- 3,10
L 2.2.1. | Razvoj outdoor proizvoda 0,00 | 10.000,00 | * 328’2 & : 0




23 Podrska razvoju turistickih dogada- | 324.000,0 | 307.500,0 | 40.836, | 96,8 | 0,949
G nja 0 0 65 5 1
2.3.1. | Promina trail 5.000,00 | 10.000,00 1'328'2 3,15 2
: 1,10
2.3.2. | Promina MTB utrka 4.000,00 3.500,00 464,81 5 0,875
2.3.3. | European Mobility week 2.000,00 2.000,00 265,60 | 0,63 1
23.4. g:;bs ka manifestacija - Dmi$ plastic |, 154 09 | 2.000,00 | 265,60 | 0,63 1
: 5 0,94
2.3.5. | Uskrsni doruéak 4.000,00 3.000,00 398,41 5 0,75
2.3.6. | Susret klapa 20.000,00 | 25.000,00 3'320'2 7’82 1,25
2.3.7. | Ususret sv Roku 7.000,00 3.000,00 398,41 0’9§ 0’422
2.3.8. | Drniske ljetne veceri 12.000,00 | 10.000,00 1'328‘2 3,15 0’83§
Medunarodni festival prsuta 100'000’8 0,00 0,00 0 0
239, Wine fest Drni3 - Festival drniskog 0,00 | 80.000,00 10.624, 252 0
merlota 17
Craft beer festival 15.000,00 0,00 0,00 0 0
3'3'1 Food Truck Festival 25.000,00 | 10.000,00 1'328’2 3,15 0,4
;3'1 Jubilate Deo 1.000,00 1.000,00 132,80 0'32 1
;'3'1 Grad Drni$ prijatelj bastine 3.000,00 | 3.000,00 | 398,41 0'92 1
231 100.000,0 | 150.000,0 | 19.920, | 47,2
5. GOOD fest 0 0 3 1 15
2'3'1 Drniski Krnjeval 12.000,00 | 5.000,00 | 664,01 1’5; 0'413
2.4. Turisticka infrastruktura 12.000,00 0,00 0,00 0 0
2.5. Podrska turisti¢koj industriji 0,00 0
KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE 1550003 70.000,00 9'296'; 11’8 0’452
3.1 Def_mlranje brending sustava i brend 0,00 0
arhitekture
3. Ogl.as_avvanje destlrfacus:kog branda, 0,00 0
turisticke ponude i proizvoda
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domagi 0,00 0

PR




1.328,0

3.4. Marketinske i poslovne suradnje 10.000,00 5 0
3.5, Sajmovi, posebne prezentacijeipo- | 15 156 56 | 500000 | 79681 | 27| 05
slovne radionice 1
j i i - 8,57
3.6. St.Jradnja s organizatorima putova 6.000,00 | 796,81 | & 0
nja 1
: 42
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 40.000,00 | 30.000,00 - 984’2 '2 0,75
3.3.1. | Tiskanje 40.000,00 | 20.000,00 2'656'2 28'3 0,5
3.3.2. | Video produkcija 10.000,00 1'328’2 14’; 0
3.8. Internetske stranice 7.000,00 7.000,00 929,61 10 1
3.9, I(.|:e|'ranje i upravljanje bazama turis- 85.000,00 0,00 0
tickih podataka
g'l Turisti¢ko-informativne aktivnosti 11.000,00 | 11.000,00 1'460’22; 15’1 1
3.10. Turisticka signalizacija 11.000,00 | 11.000,00 1'460’§ 15’; 1
DESTINACIISKI MENADZMENT 17.000,00 | 15.000,00 1'992'2 2,88 0'882
al. Tur!§t|ck| l.nformacuskl sustavi i apli- 8.000,00 0,00 0,00 0 0
kacije /eVisitor
4.2, Strucni skupovi i edukacije 6.000,00 6.000,00 796,81 40 il
4.3, Koordinacija i nadzor 0,00 0
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 3.000,00 | 6.000,00 | 796,81 40 2
4. Pot_lvcanje na ocuvanje i uredenje o- 3.000,00 | 398,41 20 0
koliSa
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGA-
NIZACUAMA 1.000,00 1.000,00 132,80 | 0,17 1
5.1 Mefunarodne strukovne i sl. organi- 0,00 0
zacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 1.000,00 1.000,00 132,80 | 100 1
5.2.1. | LAG Krka 1.000,00 1.000,00 132,80 100 1
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 283.000,0 | 255.000,0 | 33.864, | 44,9 | 0,901
0 0 54 5 1
6.1 Place 178.000,0 | 185.000,0 | 24.568, | 69,8 | 1,039
— 0 0 39 1 3
6.2. Materijalni troskovi 60.000,00 | 70.000,00 9'296'; 12'; 1'16(;
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0

N




6.4. Tr(.)vSkOVI p.oslovanja mreze predsta- 0,00 0
vniStava/ ispostava
7 REZERVA 30.000,00 5.000,00 664,01 | 0,84 0’163
8 POKRIVANJE MANIJKA PRIHODA I1Z 0.00 0
PRETHODNE GODINE :
4.000,0 663.500,0 88.114 0,857
PINCU
0 0 2

Fond za turisticke zajednice na
turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu

Fond za projekte udruzenih turis-
tickih zajednica
SVEUKUPNO 2

T SVEUKUPNO T SVEUKU-  774.000,0 663.500,0 88.114,
TALV PNO 2 . £ ”0” 21

® Plan za 2023. (ukn) ®mudio %

60.000,00

OO/ IR 33, 600,00
40,6
¢ EEEESESSSee——— 133.600,00
EEESmE 05, 000,00
13,6
eSS |20.000,00
w0 17,18
47,3, BRI (6
22,9
0,00
0
Ve B 5.000,00
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0,00
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IZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistidkim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 1 42/20) TZG Drnisa izraduje i donosi Izvje3ce o izvrSenju programa rada
koje obvezno sadrzava podatke o:

- izvrSenju programom rada pojedinaéno utvrdenih zadataka

- izdacima izvrienja programom rada pojedinatno utvrdenih zadataka

- izdacima za poslovanje turistickog ureda i rad tijela turisticke zajednice

- ostvarenju prihoda po izvorima

- financijskom rezultatu poslovanja

- usporedbi financijskog plana i njegova ostvarenja s obrazloZenjem odstupanja

- analizi i ocjeni izvrSenja programa te procjeni udinka poduzetih aktivnosti na razvoj
turizma

Turisticka zajednica podnosi Turistitkom vijeéu izvjeS¢e o realizaciji Programa rada i
financijskog plana jednom godi3nje, a Turistitko vijeée podnosi Skupstini konaéno izvjesée o
realizaciji Programa rada s financijskim izvjeS¢em uskladenim s knjigovodstvenom
dokumentacijom.

[zmjene u Programu rada i financijskom planu iznad 5% na prihodovnoj i rashodovnoj strani
donosi Skupstina TZG Drniga na prijedlog Turistickog vije¢a TZG Drnisa.

Program rada Turisti¢ke zajednice Grada Drnifa s financijskim planom za 2023. god.
usvojen je na 9. sjednici Turisti¢kog vijeéa, odrzanoj 20. prosinca 2022. godine i 7. sjednici
Skupstine, odrZzanoj 20. prosinca 2022. godine.

Predsjednik Turisti¢ke zajednice
Grada Drnisa

};}B v ME\

mr.s\c. Josip Bggorja
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